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Presidente da ABIPLA
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e TecCcnoLoaGico - acoes Do
SEeTOR De PRODUTOS De
LIMPEZa No pesenvolLvimenTo

BIOTECNnoLoGICOo

O compromisso da ABIPLA com a salde publica e o
desenvolvimento biotecnolégico

Nos uGltimos anos, o setor de saneantes tem
se destacado como um pilar essencial para a sau-
de publica e o bem-estar ambiental. A crescente
conscientizagdo sobre a importancia da higiene
e da limpeza, impulsionada por desafios globais
como a pandemia de covid-19, tem colocado os
produtos saneantes em uma posicdo de desta-
que. A industria de saneantes nao apenas contri-
bui para a prevencdo de doengas, mas também
promove um ambiente mais seguro e saudavel
para todos.

Um exemplo claro da relevancia do setor é
sua atuacdo no combate a dengue. A dengue,
uma doenga transmitida pelo mosquito Aedes
aegypti, tem sido uma preocupagdo constan-
te no Brasil. O setor de saneantes desempenha
um papel crucial na eliminagado de criadouros do
mosquito, por meio de produtos que garantem
a limpeza e a desinfeccdo de areas propensas a
proliferacdo do vetor. A utilizacdo de saneantes

eficazes é uma das estratégias fundamentais
para reduzir a incidéncia da doenca e proteger
a populagao.

Além disso, a alianga entre o setor de sanean-
tes e o desenvolvimento tecnolégico e biotecno-
l6gico tem sido um fator determinante para a
inovacao e a eficiéncia dos produtos. A colabora-
¢do com empresas de biotecnologia e institutos
de pesquisa tem permitido avancos significativos
na formulacdo de saneantes mais eficazes e am-
bientalmente responsaveis. Essas parcerias es-
tratégicas ndo apenas impulsionam a inovacao,
mas também garantem que o setor esteja sem-
pre a frente na busca por solu¢cdes que atendam
as necessidades emergentes da sociedade.

A informalidade do setor é um dos grandes
desafios que enfrentamos, conforme levanta-
mento realizado pela ABIPLA. A informalidade de
produtos de uso doméstico, que correspondem a



22% de todo o mercado brasileiro, enquanto os
saneantes de uso profissional estdo no patamar
de 18%. Numericamente, estamos tratando de
cerca de R$ 8 bilhdes em consumo de produtos
informais, apenas para uso doméstico. Nosso tra-
balho em trazer luz a problematica é incessante
e estratégico para alcangarmos o fortalecimento
do setor quimico e caminharmos em direcdo a
um crescimento econdmico sustentavel.

Este anuério celebra as conquistas do setor
de saneantes e destaca sua importancia crescen-
te na promocdo da saude publica e na protecéo
do meio ambiente. A ABIPLA assume um papel
crucial ao liderar e fortalecer o setor de limpeza
e higiene durante o processo de descarboniza-
cdo da economia e utilizacdo de produtos bio-
degradaveis. Esse compromisso é pautado pela
sustentabilidade, visando ndo apenas ao cres-
cimento, mas também a preservacdo do meio
ambiente e ao combate a informalidade. E fun-
damental que profissionais do mercado de lim-
peza doméstica e autoridades sanitarias estejam
alinhados nesse propésito, trabalhando juntos
para promover praticas sustentaveis e elevar os
padrdes de higiene em nosso pais.

Por fim, mas ndo menos importante, te-
nho que agradecer a equipe da ABIPLA,
ao seu diretor-executivo Paulo Engler; a
diretoria, pela cooperacdo em inumeras
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reunides virtuais; ao Sindicato das Industrias de
Produtos de Limpeza (Sipla); as entidades parceiras,
como a Associacdo Brasileira de Supermercados
(Abras), Associacdo Brasileira da Industria Quimica
(Abiquim), Associacdo Brasileira de Embalagens
(Abre), Associacdo Brasileira da Induastria do
PET (Abipet), Associacdo Brasileira da Industria
de Higiene Pessoal, Perfumaria e Cosméticos
(Abihpec), Associacdo Brasileira da Industria
do Plastico (Abiplast), Associacdo Brasileira da
Industria de Alimentos (Abia), Associacao Brasileira
do Mercado de Limpeza Profissional (Abralimp),
Trata Brasil, Conselho Federal de Quimica (CFQ),
Associacdo Paulista de Supermercados (Apas),
Associacdo Brasileira das Industrias de Biscoitos,
Massas Alimenticias e Paes & Bolos Industrializados
(Abimapi), Associacdo Brasileira de Logistica
(Abralog), Associacdo Brasileira das Industrias e
do Setor de Sorvetes (Abis), Associacdo Brasileira
de Normas Técnicas (ABNT); aos nossos presta-
dores de servicos e a Asociacién Latinoamericana
de Industrias de Productos de Limpieza,

Aseo, Domisanitario y Afines (Aliada),
que tem sido grande parceira nos
temas internacionais que impac-

tam nossa induastria; as enti-
dades-membro do Instituto
Nacional de Desenvolvimento
da Quimica (IdQ); e aos parla-
mentares membros da Frente
Parlamentar da Quimica (FPQ).
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Diretor-Executivo da ABIPLA
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O famoso titulo do sexto album da banda de
rock Titas, lancado em 1991, se encaixa perfei-
tamente ao mercado de saneantes brasileiro do
ano de 2024 e para as perspectivas de 2025. Sei
que deveria ser otimista e eloquente neste tex-
to, afinal de contas vamos falar do ano de 2024,
no qual novamente batemos nosso recorde de
producao e vendas de saneantes, tanto para uso
doméstico como para uso profissional. Mas sabe-
dor de que o Gltimo trimestre de 2024 acendeu a
luz amarela, demonstrando que a conjuntura ma-
croecondmica e politica, interna e internacional,
de fato estava influindo nos resultados e que a
situacdo poderia se deteriorar com muita forca
em 2025, entdo, achei melhor ser realista nessa
missiva.

Na segunda metade de 2023 e no primei-
ro semestre de 2024, a industria de saneantes

produziu e vendeu como nunca; fatores impor-
tantes contribuiram para isso: matérias-primas
importadas com precos muito atraentes, preco
das resinas no mercado internacional em que-
da, pleno emprego no Brasil, aumento da renda
média da populagédo carente, éleo diesel sem au-
mento de prego no ano de 2024 e consumo das
familias em alta. Nesse cenario muito interessan-
te, a industria de saneantes ndo repassou sequer
a inflacao oficial aos pregos, segundo dados do
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE), tanto na variacdo do indice Nacional de
Precos ao Consumidor (INPC) como no indice
Nacional de Precos ao Consumidor Amplo (IPCA),
ficamos aquém. No periodo de janeiro a setem-
bro de 2024, a producao do nosso setor cresceu
11%, se comparada com o mesmo periodo do
ano anterior, encerrando o ano com crescimento
de 8,24%.
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Porém, no ultimo trimestre de 2024, uma avalanche de acontecimen-
tos afetou o mercado: a majoracdo do imposto de importagdo de varias
matérias-primas quimicas a partir de 01/09/2024; o forte aumento da inflagdo, que ultrapassou o centro
da meta estabelecida pelo Banco Central; o valor do délar, que chegou a R$ 6,30 no dia 18/12/2024 (au-
mento de 24% no ano); a apreensdo nos mercados sobre o resultado final das eleicées norte-americanas;
os problemas na aprovagdo do orcamento anual brasileiro no Congresso Nacional, dentre outros. Mas o
que de fato mais preocupa a nossa industria é a percepgao de que estd em curso um aumento exponencial
na venda de produtos de limpeza piratas/clandestinos e a disseminacdo das malfadadas misturas caseiras.

Esse assunto merece relevo e atencdo do nosso setor; e
a ABIPLA ird tomar providéncias urgentes sobre a qua-
lidade dos saneantes colocados no mercado e dis-
ponibilizados a populagdo em geral. Devido a
auséncia de fiscalizagdo ostensiva dos érgaos
reguladores, ha produtos que nao atendem
aos requisitos minimos e que sdo normal-
mente oferecidos nos pontos de venda
do varejo. Essa situagdo afeta profun-
damente a salde publica e denigre a
industria brasileira de saneantes.
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A ABIPLA ird novamente rea-
lizar a pesquisa sobre o uso de
saneantes informais em todo o
territdrio nacional e, também, lan-
car uma ofensiva no mercado para _ s
identificar os produtos com baixa - = o
qualidade e denuncia-los ao érgéo
regulador.

(e

Somos o quarto maior mercado
produtor e consumidor de saneantes
do planeta. Produzimos os melhores
e mais eficientes produtos de limpeza
existentes em total convergéncia regu-
latéria com os mais avancados mercados.
Nao podemos permitir que a nossa exceléncia
industrial seja depreciada e, em hipétese algu-
ma, permitiremos que a saude publica do povo bra-
sileiro seja afetada por produtos falsos, piratas ou de
baixa qualidade.

Vamos em frente!
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/Manuchar

Manucharagre? i - <PPLURY,

~ QUIMICA  parceria, quaicade e evolugio =

Presente no Brasil hd 31 anos, a Manuchar distribui

primas para produtos de limpeza que vao desde matérias-primas para os seguintes mercados: agricola,

quimicos inorganicos, como sulfato de sédio, higiene e limpeza, nutricdo humana, nutricdo animal,
carbonato de sédio e zedlita, a varias outras mineracao, energia (dleo e gas), papel e celulose,

*4 B linhas de produtos como solventes, surfactantes,
= acidos, alcalinizantes, espessantes e alvejantes.

”I Oferecemos uma gama abrangente de matérias-

cuidados pessoais, téxtil, tratamento de agua, vidraria

e construcao civil.

Com Escritérios Comerciais nas cidades de Recife, Rio de Janeiro (Matriz), Sdo Paulo, Curitiba e Blumenau, e Centros de

Distribuicdo (77.364m? de espaco de armazenagem) estrategicamente localizados, temos a experiéncia e os recursos
necessarios para garantir a entrega e a distribuicdo com eficiéncia e qualidade.

Solicite uma cotacao e saiba como podemos ser a sua parceira ideal de negdcios!
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. To Brasil
Bureau Veritas WO //icnuchar 2024

Manuchar Brasil @ 0 @ www.manuchar.com/br



SEeTOR De uimpPezZza em

NUMeros




o 2tn AL g Besr

L PN

\\\\m

=g

G g, '

- N gy Ty

)

S g
™ e




TR
=

[
de Uso Profis

empPRrResas Po
PORTE

CNpPJ aTivos: 2.594

Pequenas




aANnuUaRrIo 2025

EMPReGoOs elr
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(produtos de limpeza e
polimento)

(desinfestantes domissanitarios)

Fonte: IBGE/Ministério do Desenvolvimento, Industria, Comércio e Servicos (MDIC).
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ABIPUA

Assaciagdo Brasilelra das Indistrias de Produtos de
Higiene, Limpeza e Saneantes de Uso Doméstico e
Uso Profissional

venpas Nno varkedo

(a precos concorrentes) no setor de home care em 2024

Ameérica Latina

)

>

Brasil

Fonte: Home Care: Euromonitor from trade sources/national statistics.
28/02/2025. © Euromonitor International.
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+ Eficiéncia
+ Inovacao

em tecnologia enzimatica
para limpeza doméstica
e profissional!

Instrumental
cirdrgico

Limpeza industrial
e institucional
(1&l)

&

Consulte um de nossos especialistas prOZy

55.11.3732-0000 | contato@prozyn.com.br | www.prozyn.com.br biosolutions for life
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variacao anual

2020

_3’90/0 2021 2022 2023 2024

*Projecao.
Fonte: IBGE/CNI.
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pHDDUCéD INDUSTRIAalL
acumulLaba Nno anao

0,7%
2020 3,9% - 1,6% 3,1% 2,1%

2021 2022 2023 2024 2025*

-4,5%

*Projecao.
Fonte: IBGE/CNI.

pesempPenHo Do
SEeTOR De LimpPeza

0,4%
2020 G =022 5,6% 8,2%
L

2021 -5,7% 2023 2024

-0,3%

*Projecao.
Fonte: IBGE/ABIPLA.
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pesempPenHo Do
COMEeRcCcio vaRrReJdisTa

2020 2021 2022 2023 2024

*Projecao.
Fonte: IBGE/CNC.

HiIPEeRMmercanpos a
SsupPerRrmeRrcanos

0,4%
O 2,7% 3,8% 3,1% 3,7%

2020 2021 2022 2023 2024

*Projecao.
Fonte: IBGE/ABRAS.
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TaXa De pesempPRrReco

13,5% [l 11.1%

2020 2021 2022 2023 2024 2025*

*Projecao.
Fonte: IBGE.
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Nos Ultimos anos, a transicdo do modelo eco-
noémico linear “take-make-dispose” para o modelo
de economia circular ganhou relevancia, destacando
a necessidade de se reduzir externalidades negati-
vas, como poluicdo e aquecimento global. A eco-
nomia circular visa remodelar a cadeia produtiva
para tornar os produtos circulares desde o inicio do
projeto, transformando residuos em novos recursos.
Kirchherr, Reike e Hekkert (2017) definem a econo-
mia circular como atividades de reuso, reducéo e
reciclagem. Ja a Fundacéo Ellen MacArthur (2017)
destaca trés principios: eliminar residuos e poluicéo,
manter produtos e materiais em uso e regenerar sis-

temas naturais.’?

Anna Niemec

Head de R&D para Pesticidas da Reckitt Industrial

30

CIRCULaRnR.

A indUstria quimica tem grande potencial para
atuar como agente de inovacdo tecnoldgica, ocu-
pando a terceira posigdo na industria de transforma-
¢do no Brasil e a sexta posigdo mundial em termos
de faturamento liquido. O segmento de produtos
de limpeza e afins, que inclui desinfetantes domis-
sanitarios, como pesticidas e repelentes, ocupa o
quinto lugar no faturamento liquido da industria qui-
mica brasileira.*

Os produtos de limpeza estdo associados a
impactos ambientais, como poluigdo no solo, baixa
biodegradabilidade, geracdo de embalagens e
emissdo de CO,. Produtos saneantes podem causar
eutrofizagdo de rios e lagos. Portanto, é necesséario
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desenvolver processos e produtos que minimizem
esses impactos.

A literatura mostra um crescimento de traba-
lhos que correlacionam a economia circular com
o segmento de produtos de limpeza, focando em
sustentabilidade e produtos eco-friendly. Exemplos
incluem o uso de biossurfactantes e avaliacées de
risco de produtos de limpeza no ambiente aquético.

A adocao de ciclos reversos na cadeia produtiva
pode ajudar a reduzir o desperdicio e promover a
reutilizagdo de materiais, enquanto a colaboragédo
com outras empresas, governos e instituicoes edu-
cacionais pode facilitar a implementagdo de praticas

sustentaveis. As industrias podem se beneficiar ao
investir em pesquisa e desenvolvimento de produ-
tos que utilizem materiais que possam minimizar o
impacto ambiental.

O consumidor na economia
circular

A economia circular oferece solugdes para mini-
mizar os impactos citados acima e os consumidores
brasileiros estdo cada vez mais atentos a essas ques-
tes. Eles buscam produtos que utilizem ingredien-
tes naturais e renovéveis, embalagens reciclaveis ou
biodegradaveis e processos de produgao que mini-
mizem o desperdicio.

CHEGOU REPELEX
PARA ASUA CASA

O INSETICIDA i’
SEM PREOCUPACAO

NAO INCOMODA CRIANGAS E ANIMAIS'

|| EFCAZPARAMATAR 1)
" INSETOS VOADORES |

ORI PERIGOS0

ATIVO EXTRAIDO
DE PLANTA

V

A A GENTILMENTE FORMULADO
@ ABASEDEAGUA ﬁ PARA SUA FAMILIA

1. Quando usado conforme instrugées do rétulo. 2. Ativo extraido da flor de crisGntemo. Leia atentamente o rétulo antes de utilizar o produto.

reckitt

Reckitt Industrial
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Essa conscientizagdo é impulsionada por vérias tendéncias de mercado e mudangas nos habitos dos con-
sumidores. Entre elas, destacam-se:

©

QuMEeNTo DO VecanIsSmo: consumidores veganos buscam pro-
dutos naturais que se alinhem com suas filosofias éticas, ambientais e

de saude;

susTenTaBILIDaDe: ha uma demanda crescente por alternativas
que minimizem o impacto ecolégico, como a pratica da agricultura

regenerativa;

saupe e Bem-esTaR: consumidores estdo mais conscientes dos
impactos dos produtos quimicos e artificiais em sua saide e buscam

alternativas mais saudaveis;

DIVEeRSIFICacao DO MeRcaDno: o mercado de produtos natu-
rais tem se diversificado, incluindo alimentos orgénicos e cosméticos

livres de substancias sintéticas;

TECNOoLoGIA e INOVAacao: empresas estdo desenvolvendo pro-
dutos mais inovadores e eficazes, atendendo as demandas dos consu-

midores por produtos de alta qualidade;

emBaLacens ecoLocicas: hd uma crescente demanda por
embalagens sustentaveis e ecoldgicas, o que contribui para a reducao
do impacto ambiental.

32




No setor de controle de pragas, a economia
circular também é relevante. Marcas preocupadas
com o tema tém adotado praticas sustentaveis,
como o uso de ativos extraidos de fontes naturais,
embalagens sustentaveis e reducédo de uso de resi-
duos de solventes organicos durante a produgéo.

Os recentes langamentos de sprays e dispo-
sitivos elétricos com ativos extraidos de plantas
demonstram um compromisso com a sustentabi-
lidade quimica, utilizando ingredientes de origem
natural e reduzindo a necessidade de componentes
quimicos sintéticos. Além disso, o uso de materiais
reciclaveis e biodegradaveis nas embalagens é cada
vez mais visivel.
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Essas acdes mostram como a inddstria de

saneantes estd integrando os principios da ego-

nomia circular em seus processos produtivos, gon-

tribuindo para a sustentabilidade e a inovacao no
mercado de saneantes.

Em resumo, a economia circular oferece um
caminho promissor para a indulstria melhorar a sus-
tentabilidade de seus produtos. Ao adotar praticas
circulares, a empresa pode reduzir seu impacto
ambiental, aumentar a eficiéncia operacional e criar
valor para toda a cadeia produtiva. A colaboracao
com outras partes interessadas e o investimento
em inovacao tecnoldgica serao fundamentais para
alcancar esses objetivos.

Estratégia Nacional de Economia Circular (ENEC):-Em 2024, o Brasil instituiu a ENEC para-promover a

transicdo do modelo de produgédo linear para uma economia circular, incentivando o uso eficiente dos

recursos naturais e praticas sustentaveis.

Fundacdo Ellen MacArthur. ©~ Economia

Circular.

2017. Disponivel em: <https://www.

ellenmacarthurfoundation.org/pt/economia-circular/conceito>. Acesso em: jul. 2019.

org/>. Acesso em:jul. 2019.

Global Footprint Network. Earth Overshoot Day. [2019]. Disponivel.em: <https://www.overshootday.

Contribuicbes do Segmento de Produtos de Limpeza para a Economia Circular, por Suzana Borschiver,

Universidade Federal do Rio de Janeiro, Escola-de Quimica, Departamento de Processos Organicos, 2020.
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Diretor Juridico,
Externa e Relagbes Institucionais da Ypé

Conformidade, Comunicacéo

RerFeRencia No mMercano, YPe
ceLeBRa 75 anos Ccom LeGcabo De
suUsSTenTaBIiliDabDe e Inovacao

Em um setor essencial, como o de saneantes,
que impacta diretamente a salde das pessoas e o
equilibrio ambiental, o compromisso com a inova-
¢cdo e com a sustentabilidade tornou-se um caminho
estratégico para gerar valor a sociedade e assegu-
rar a perenidade dos negdcios. Nesse contexto, a
Ypé vem construindo uma trajetéria marcada pela
responsabilidade socioambiental e pela busca con-
tinua por soluges que conciliem eficiéncia, acessi-
bilidade e respeito ao meio ambiente.

Empresa 100% brasileira, a Ypé adota, desde
sua fundagdo, em 1950, uma visdo de negodcios
orientada pela ética, pela inovagédo e pela respon-
sabilidade. Hoje, esse posicionamento é reconhe-
cido por importantes certificagbes, como o Selo
Pré-Etica, da Controladoria-Geral da Unido, sendo

34

a Unica empresa do setor de saneantes a recebé-lo;
o Selo Ouro, do GHG Protocol, a maior qualifica-
¢do nacional para inventérios de emissdes de gases
de efeito estufa, além da participagdo no programa
de Conformidade Tributaria da Receita Federal, o
Confia, que eleva o padrdo de transparéncia institu-
cional da Companhia.

Com um portfélio de mais de 450 produtos, a
Ypé estd presente em mais de 95% dos lares bra-
sileiros, consolidando-se como uma marca que alia
relevancia comercial ao compromisso com o desen-
volvimento sustentdvel. Alinhada a essa visdo, a
jornada ESG da empresa é conduzida por um
Comité Executivo que integra estratégia, inovagao
e sustentabilidade.



aANnuaRrIo 2025

Um dos destaques dessa governanca é a agenda
de energia limpa. Em parceria com a Casa dos
Ventos, a empresa passou a utilizar energia prove-
niente de um complexo edlico. Mais recentemente,
também com a Casa dos Ventos, anunciou um novo
investimento em energia solar, com a implantagdo
de um parque que tornaré a Ypé autossuficiente em
energia renovavel em suas operagoes.

No campo das embalagens, a economia circular
é uma realidade. Desde 2006, a Ypé ja utilizou mais
de 37 mil toneladas de PET reciclado e atualmente
todas as suas embalagens sdo reciclaveis, muitas
delas produzidas com material reciclado. A empresa
também é uma das principais fomentadoras do pro-
grama “Maos Pro Futuro”, que estrutura uma cadeia
de logistica reversa envolvendo mais de 250 organi-
zagdes e 5 mil catadores, promovendo a destinagao
de 500 toneladas de residuos para reciclagem, com
geracgdo de renda e incluséo social.

O compromisso da Ypé com um futuro mais sus-
tentavel também se reflete no seu portfélio. Lancada
em 2022, a linha Ypé Green oferece solugdes de
limpeza eficazes com menor impacto ambiental,
incluindo lava-loucas, sabdo em barra, amaciante,
multiuso e lava-roupas com férmulas veganas, bio-
degradaveis e hipoalergénicas, além de embala-
gens reciclaveis, muitas produzidas com PET 100%
reciclado.

A conservagado ambiental sempre esteve no cen-
tro da atuagdo da Ypé. Em parceria com o Instituto
Imaflora e com o H2A Hub Agroambiental, a
empresa apoia o projeto “Plantar Vida”, voltado a
restauracdo de Areas de Preservacdo Permanente
em Amparo (SP), com mais de 23 mil mudas plan-
tadas. Desde 2023, toda a area reflorestada pode
ser acompanhada pela plataforma Carbon on Track
Restauracdo, que mensura a quantidade de carbono
removido desde o primeiro ano de plantio.

Outra parceria de destaque é com a Fundagdo
SOS Mata Atlantica. Desde 2007, a Ypé se engaja
em acgbes lideradas pela instituigdo em prol da
preservagdo e valorizagdo ambiental. J& foram
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plantadas mais de 1,2 milhdo de mudas e foi moni-
torada a qualidade da dgua de 112 rios em 14 esta-
dos, com o apoio de cerca de 2 mil voluntarios.

Entre tantos avancos, a aplicagdo consciente de
tecnologia e inovacao tem papel central. O CD 4.0
da Ypé, em Amparo (SP), é considerado um dos
Centros de Distribuicdo mais modernos da América
Latina. Com robés, veiculos auténomos e integragdo
em tempo real com as unidades fabris, o CD otimiza
recursos, reduz perdas e melhora a rastreabilidade -
fundamentos essenciais para uma produgéo circular
e eficiente.

Na mesma linha, o Projeto Astro, desenvolvido
em parceria com a Mercedes-Benz, implementou
caminh&es 100% auténomos na logistica interna da
empresa, gerando ganhos expressivos em produti-
vidade e seguranga, além de promover a realocagdo
da equipe envolvida para outras fun¢des dentro da
Companhia.

A transformacéao digital também faz parte da
estratégia. Em 2024, a Ypé lancou a Yara, sua inteli-
géncia artificial voltada ao atendimento ao consumi-
dor. Em poucos meses, a ferramenta registrou mais
de 33 mil interagdes, ampliando a agilidade, a trans-
paréncia e o vinculo com os consumidores.

Entre seus compromissos e principios, a Ypé é
signatéria do Pacto Global da Organizagdo das
Nacbes Unidas (ONU) e adota padrdes internacio-
nais como o CDP (Carbon Disclosure Project), ates-
tando sua transparéncia em questdes climaticas. A
empresa também é reconhecida pelas certificagbes
da Great Place to Work® e, por 17 anos consecuti-
vos, lidera o ranking Top of Mind da Folha como a
marca mais associada a preservagao ambiental.

Assim, a Ypé celebra seus 75 anos de historia
reafirmando que é possivel inovar com responsabili-
dade, crescer com respeito e transformar o presente
com visao de futuro. Foi dessa forma que a empresa
se tornou referéncia no setor, com um modelo de
desenvolvimento sustentavel que coloca as pessoas
e o planeta no centro de suas decisdes.
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MarceLo MeireLLes

Diretor Técnico da Planeta Azul e Diretor da
ABRALAYV (Ass. Bras. de Lavanderias); Docente da
Racine; Membro da Comissdao de Saneantes do
CRQ e Diretor na FIESP/DEMPI (Depto. Média e

As lavanderias prestam servicos por intermé-
dio do processamento de bens que pertencem ao
cliente final, seja ele pessoa fisica, em uma relacéo
B2C (lavanderias domésticas de redes ou indepen-
dentes), ou empresas, em uma relacdo B2B (lavan-
derias industriais). Utilizam para isso um processo
controlado e realizado por etapas com o uso de
méaquinas e produtos de limpeza. Por isso, as lavan-
derias podem ser classificadas como “fabricas de
servicos”.

O segmento de lavanderias tem aumentado
sua relevancia como mercado potencial para as
empresas de produtos de limpeza desde o inicio da
década de 1990, quando as grandes redes de lavan-
derias domésticas iniciaram sua atuagdo no Brasil.
Nos ultimos anos, verificou-se também o cresci-
mento acelerado de lavanderias de autosservico
(redes e lavanderias independentes). Por outro
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Peq. IndUstria)

lado, as lavanderias industriais estao cada vez mais
se especializando em nichos de mercado especificos
(por exemplo, lavanderias de pecas para pet shop,
lavanderias de pecas para cabeleireiros etc.)

As lavanderias podem inovar em suas atividades
de diversas formas, como no modelo de negdcio,
em marketing/organizacional, em sustentabilidade
e em inovacao tecnoldgica (maquinas e produtos
quimicos).

As empresas de produtos de limpeza podem
atuar apoiando as lavanderias em suas inovagdes em
marketing desenvolvendo produtos para nichos espe-
cificos, como lavagem de pecas especiais em couro,
ténis, vestidos de noiva etc. Também podem con-
tribuir com inovagdes tecnoldgicas, desenvolvendo
linhas de produtos que tragam melhor qualidade
de lavagem e melhor custo-beneficio, e utilizando
automac&o de processos e dosagens de produtos.



Por fim, as empresas de produtos de limpeza podem se fazer presen-
tes em inovacdes em sustentabilidade, com produtos seguros ao meio
ambiente e produtos para sistemas de reuso/tratamento de aguas e
efluentes.

As empresas de produtos de limpeza sdo classificadas como empresas
de Especialidades Quimicas, no contexto do segmento quimico. Empresas
de Especialidades Quimicas, por via de regra, seguem o binémio produto
(tecnologia de produto) + servico (tecnologia de aplicagado). Seu objetivo
principal é atuar na produtividade e competitividade de seus clientes. No
caso das lavanderias, é propiciar que esses clientes possam entregar a
seus consumidores roupas processadas com elevada qualidade e acaba-
mento diferenciado, com o melhor custo-beneficio e respeito ao meio i
ambiente. 4|

Um ponto importante e que é fator de sucesso para empresas de '
produtos de limpeza é o conhecimento profundo dos processos de seus s /
clientes. Isso permite que possam prestar um servigo de apoio — no seg- /
mento de lavanderias; por exemplo, sugerindo mudancas de processo, A = —
monitoragdo dos resultados e auxiliando na melhoria da qualidade final = 7= \ N
da higienizagdo das pecas. Com isso, as lavanderias poderdo aumentar a
competitividade em seus mercados-e melhorar a produtividade de seus :
processos. Essa viséo holistica das-empresas de produtos de limpeza em
produtos e servigos-é fator relevante na escolha: do cliente final.

Outro fator relacionado ao servico prestado as lavanderias, e que
esta se tornando cada vez mais-relevante, é a automagao de processos.
Com processos automatizados, as lavanderias tém mais tempo para atuar
no processamento:de-suas pecas.mais rapido e com mais qualidade. As
empresas:de produtos de limpeza podem atuar nesse ponto utilizando
sistemas de dosagem de produtos acoplados aos equipamentos de seus
clientes, .que-permitem o.controle.de dosagens e, muitas vezes, até o
controle de agua, efluentes e“tempo de:processo dos equipamentos de
lavanderias. A diversificacdo de programas de lavagem gerenciada pelos
fornecedores de produtos quimicos permite as lavanderias abrirem seu
leque de servigos aos clientes finais, principalmente .em processos que
envolvam’pecas especiais e tecidos-delicados.

Os maiores custos para as lavanderias estdo relacionados a seus gastos
com recurs®s humanos. Porém, os gastos com produtos quimicos, que
sao considerados diretamente custos varidveis (variam diretamente com
a producao), impactam no custo final da peca processada e no preco que
ird ser cobrado de seus clientes finais. %

Uma das formas de inovar nas empresas de produto'de limpeza para -
lavanderias é fornecendo produtos em nichos de mercado.(lavagem de
pecas especiais ou para publicos diferenciados). Isso permite que as lavan-
derias possam atuar de forma focada e aumentar seus ganhos e lucrativi-
dade final. Com isso, pode haver maior sobra de recursos para vencer seus
gastos com recursos humanos e despesas fixas elevadas, como aluguéis'( el
energia elétrica e agua. 3 N

e
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PEeRspPecTIvas Do acoRrRDo
MmMeRcosuL-ue PaRa O SeTOoR De
PRODUTOS DEe HIGIeneg, LimpPezZza e

SaneanTes

A conclusdo das negociagdes do Acordo de
Parceria Mercosul-Unido Europeia (UE) e a divulga-
cdo dos textos do tratado, em dezembro de 2024,
reforcam a necessidade de um olhar atento sobre
os impactos para o setor de produtos de higiene,
limpeza e saneantes. Embora sua efetivacdo ainda
dependa de assinatura, ratificacdo e entrada em vigor,
o potencial de transformac&o é grande, considerando
a criacdo de uma ampla zona de livre comércio que
abrangera 718 milhdes de consumidores.

A UE, que se consolida como o segundo maior
parceiro comercial do Brasil, registrou uma corrente
de comércio de aproximadamente US$ 95 bilhdes, em
2024. Além de ser um destino relevante para exporta-
¢cdes do setor, o bloco europeu também desempenha
papel fundamental no fornecimento de matérias-pri-
mas essenciais para a produgdo nacional.

De acordo com dados do Comex Stat, a UE foi
responsavel, em 2024, pelo fornecimento de insu-
mos estratégicos, como carbonato dissdédico ani-
dro (NCM 2836.20.10), com um valor importado de
US$ 41,07 milhdes, e de sulfato dissddico anidro (NCM
2833.11.10), cuja importagdo somou US$ 38 milhdes.
Com a entrada em vigor do acordo, a redugdo pro-
gressiva da Tarifa Externa Comum (TEC), atualmente
em 9%," culminaré na isencéo total em dez anos para
o carbonato dissédico anidro e em quatro anos para
o sulfato dissddico anidro, impactando positivamente
os custos de producao.

Por outro lado, o mercado europeu também repre-
senta uma oportunidade significativa para as expor-
tacBes brasileiras do setor. Em 2024, produtos como
preparagdes tensoativas e agentes de limpeza (NCM
3402.90.90) alcangaram US$ 8,11 milhdes em expor-
tagdes para a UE, enquanto outros segmentos, como
solucdes de produtos tensoativos (NCM 3402.90.29),
agentes de acabamento téxtil (NCM 3809.91.90) e
sabdes em barras ou pedacos (NCM 3401.19.00),
também registraram volumes expressivos. A partir da
entrada em vigor do acordo, ocorreré a isengdo ime-
diata do imposto de importacéo europeu sobre esses
produtos — cujas aliquotas variam atualmente entre 4%
e 6,3% —, dotando os produtos brasileiros de maior
competitividade no acesso ao mercado europeu.

Além das mudancas diretas nas condicdes de
comércio, o acordo proporcionard um ambiente mais
favoravel para a modernizacdo da industria nacional.
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Diversas méaquinas classificadas como bens de capi-
tal (BK), fabricadas na UE e de uso do setor, terdo
reducdo tariféria progressiva, com prazos entre 10
e 15 anos, a depender do tipo de maquinério. Esse
fator pode contribuir para a ampliacdo e renovacao
da capacidade produtiva no Brasil, além de estimular
novos fluxos de Investimento Estrangeiro Direto (IED)
para expansodes fabris.

Outro ponto de destaque esta nas disposicdes
sobre o comércio e desenvolvimento sustentavel, que
favorecem o acesso de produtos ambientalmente res-
ponsaveis ao mercado europeu. O setor brasileiro de
produtos de higiene, limpeza e saneantes, que reco-
nhecidamente faz amplo uso de ingredientes naturais
da biodiversidade nacional e mantém padrées eleva-
dos de sustentabilidade, pode aproveitar esse dife-
rencial competitivo para fortalecer sua presenca no
mercado europeu.

Mesmo diante de uma perspectiva favoravel aos
ganhos estimados, é fundamental que o setor tam-
bém esteja preparado para lidar com os desafios e
riscos que o acordo pode trazer. A possibilidade de
aumento da participacao de produtos de higiene,
limpeza e saneantes europeus no mercado brasileiro
pode gerar pressdes sobre a indlstria nacional, exi-
gindo um monitoramento continuo. Dessa forma,
o setor deve estar preparado para lancar mao dos
mecanismos de salvaguarda previstos no acordo para
conservar o equilibrio no mercado nacional.

Diante desse cenério, a implementacdo do Acordo
de Parceria Mercosul-UE tem o potencial de impactar
a dindmica do setor brasileiro de produtos de higiene,
limpeza e saneantes, abrindo novas oportunidades e
promovendo maior integracdo comercial. Cabe as
empresas e demais stakeholders acompanharem de
perto os desdobramentos da ratificacdo para aumen-
tar a previsibilidade e garantir que o setor esteja
preparado para maximizar os beneficios e mitigar
eventuais riscos.

ReFerencia

1. O carbonato dissédico anidro (NCM 2836.20.10) esta
temporariamente incluido na Lista de Excecdes a Tarifa
Externa Comum (LETEC) sob aliquota de Imposto de
Importacédo (Il) de 0% desde 01/04/2022, tendo sido
incluido pela: Res. Gecex/Camex n.° 318/2022.




Household Care

Potencializando o
Cuidado das Roupas
Atraves da Biologia

A verdadeira inovagao nasce
quando ciéncia e proposito se
unem. Como lideres globais em
biossolucdes, estamos
reinventando a limpeza para
gque ela va além dos limites da
performance, gerando impacto
positivo para as pessoas e para
0 planeta.

Com um compromisso
continuo em pesquisa e
desenvolvimento,
transformamos desafios em
solugdes revolucionarias,
ajudando marcas a antecipar o
futuro e a se conectar com
consumidores que buscam
mais do que um detergente:
buscam eficiéncia, alto poder

de limpeza, protecédo e cuidado.

Cada molécula que
desenvolvemos carrega mais
do que tecnologia—carrega um
compromisso. Um
compromisso com um futuro
onde limpeza significa respeito
ao meio ambiente, sem abrir
mao da performance impecavel
gue os consumidores exigem.

Apresentamos Progress®
Beyond e Progress® Go,
proteases de Ultima geragéo
desenvolvidas para atender as
necessidades do consumidor
brasileiro. Elas combinam alta
performance, limpeza profunda
e eficiéncia, e incrivel
flexibilidade e estabilidade,
mesmo em formulacdes com
alto teor de agua, permitindo a

substituicdo robusta de
guimicos tradicionais nas
composi¢des de detergentes,
suportando excelentes
resultados, de forma
consistente.. Assim,
democratizamos a alta
performance, tornando a
experiéncia de limpeza mais
eficaz e acessivel.

Nao criamos apenas
ingredientes; criamos
respostas. Respostas que
inspiram mudancas,
impulsionam negacios e
moldam um futuro mais limpo,
eficiente e sustentavel.

Junte-se a nés nesta jornada.
Lideramos hoje para
transformar o amanha.
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A ABIFRA

A Associacao Brasileira das Industrias de
Oleos Essenciais, Produtos Quimicos Arométicos,
Fragrancias, Aromas e Afins (ABIFRA) tem sido,
desde sua fundacdo, em 1978, uma forca motriz na
promocao e no fortalecimento da indUstria nacional.
Com 45 empresas associadas, que fornecem insu-
mos para os setores de cosméticos, saneantes, ali-
mentos e bebidas, farmacos e pet care, a ABIFRA
atua em um segmento vibrante e em constante
evolugdo, estabelecendo padrdes internacionais de
qualidade e seguranca e servindo como um canal
essencial de comunicagdo entre os setores produti-
vos, consumidores e 6érgaos governamentais.

Inovacgédo e
sustentabilidade:
pilares das industrias de
fragrdancias e aromas

O setor de fragréncias e aromas tem observado
uma demanda crescente por produtos naturais e
sustentaveis, impulsionada pelas preocupacdes
dos consumidores com saide e meio ambiente.
Para atender a essas expectativas, a indUstria tem
investido em tecnologias avancadas, como biotec-
nologia e métodos de extracdo sustentaveis, que
preservam os componentes aromaticos de maneira
responséavel. Essas inovacdes ndo apenas atendem
as demandas do mercado, mas também reforcam o

SiLvia RoizensBsLaTT
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Diretora-Executiva da ABIFRA

compromisso do setor com a sustentabilidade e a
responsabilidade ambiental.

A ABIFRA esta atenta a essas tendéncias e vem
acompanhando de perto as discussdes em torno
das novas regulamentacdes que regem o nosso
setor, como a nova lei que estabelecerd o Inventario
Nacional de Substancias Quimicas.

A fragréncia como
diferencical competitivo

No contexto da limpeza doméstica, a fragréncia
tem se destacado como um elemento transforma-
dor, indo além da sensacdo de frescor. Ela tem uma
forte ligacdo emocional e sensorial com os consumi-
dores, sendo um fator importante na experiéncia de
uso de produtos de limpeza. Essa tendéncia reforca
a importancia da pesquisa e do desenvolvimento
continuo na industria, que deve responder de forma
4gil as mudancas nas preferéncias desses consu-
midores, cada vez mais sofisticados e atentos aos
detalhes.

Desafios técnicos
e a importancia da
colaboracdo

Os desafios técnicos no desenvolvimento de
novos produtos multiuso sdo significativos, exigindo
das empresas ndo apenas inovagdo, mas também
a capacidade de atender a regulamentagées cada
vez mais rigorosas. Para superar esses obstaculos, é
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essencial promover uma sinergia ainda maior entre
os associados da ABIFRA e outras entidades do
setor, como a ABIPLA. A troca de informacdes e
de melhores préticas entre essas associacdes é vital
para a evolucdo continua da industria, permitindo
que as empresas se mantenham competitivas em

um ambiente de mercado dindmico e desafiador.

O futuro do setor: inovacgéo
e responsabilidacde

O futuro do setor de fragrancias e aromas é pro-
missor, repleto de oportunidades para aqueles que
estdo dispostos a inovar e se adaptar. Com um com-

promisso inabalavel com a qualidade, a seguranca

e a sustentabilidade, a ABIFRA continua a liderar o

caminho para um setor de alta performance, pronto
para enfrentar os desafios e atender as exigéncias

de um mercado em constante mudanca.

ABIFRA e ABIPLA: uma
parceria estratégica

Juntas, essas entidades estdo na vanguarda de
iniciativas que visam garantir a seguranga dos produ-
tos, promover a sustentabilidade e incentivar o uso
de ingredientes que respeitem o meio ambiente. Essa
parceria estratégica ndo apenas fortalece a industria,
mas também contribui para a criacdo de um ecossis-
tema mais robusto e resiliente, capaz de enfrentar os

desafios futuros com confianca e eficacia.

#

GRUPO
Raymundo
da Fonte

A FAMILIA BRILUX ESTA
EM NOVO ENDEREGO:

SUA LAVANDERIA.

A Brilux apresenta mais uma grande novidade. Chegou o Sabdo
em PO Brilux, com alto poder de limpeza e pé ultrafino, que renova
as cores e o branco sem deixar residuos. SGo 4 fragrancias: Coco,
Floral, Lavanda e Tripla A¢do. E, para completar, o Amaciante
Concentrado Brilux garante maciez e perfume prolongado

em 4 fragrancias: Perfume de Outono, Jardim de Inverno,

Frescor de Verdo e Flores de Primavera.

Tudo com a qualidade que os consumidores confiam e merecem.

Controle

odores

Alto
poder de
limpeza
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ABIP

pDeTernGcenTes PaRa LavVvaF
(em pd e liquido)

Volume, em mil quilos

1.482.441
1.559.781
1.665.518

2022 2023 20249

Fonte: NielsenlQ | Retail Index Evolution | Total Brasil - INA+C&C.

DEeTeRrRGenNnTesS PaRa LavVvaF
(em pé e liquido)

Valor, em R$ mil

14.962.254
17.378.286

2022 2023 2024

Fonte: NielsenlQ | Retail Index Evolution | Total Brasil - INA+C&C.
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aMmacianTE

Volume, em mil litros

771.264
784.726

2022 2023 20249

Fonte: NielsenlQ | Retail Index Evolution | Total Brasil - INA+C&C.

amacianT

Valor, em R$ mil

5.117.975
5.947.078

2022 2023 2024

Fonte: NielsenlQ | Retail Index Evolution | Total Brasil - INA+C&C.
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SsaBa0 em BaF

Volume, em mil quilos

139.033
146.877

2022 2023 2024

*Produto para sabdo em barra (T.Brasil AS+C&C).
Fonte: NielsenlQ | Scantrack.

SaBa0 em BaF

Valor, em R$ mil

3
(3] N
© N 0
< N N
0 (o
0 (=] ‘:—’
- Of! A
- - -
2022 2023 2024
*Produto para sabdo em barra (T.Brasil AS+C&C).
Fonte: NielsenlQ | Scantrack.
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PRODUTO PaRra maaulnse:
LavaRr Loucar

Volume, em mil litros

0 N
o <
N N
- -

2022 2023 2024

*Produto para méaquina de lavar louga (T.Brasil - AS).
Fonte: NielsenlQ | Scantrack.

PRODUTO Para maauinas
LavarR Loucar

Valor, em R$ mil

99.496
114.346
133.372

2022 2023 2024

*Produto para méaquina de lavar louga (T.Brasil - AS).
Fonte: NielsenlQ | Scantrack.
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acua saniTarRia e aLved:

Volume, em mil litros

1.259.414
1.328.175

2022 2023 2024

*Somente o alvejante possui duas opgdes (com ou sem cloro).
Fonte: NielsenlQ | Retail Index Evolution | Total Brasil - INA+C&C.

acua saniTarRia e aLve.l:

Valor, em R$ mil

3.782.803
4.104.262
4.369.699

2022 2023 20249

*Somente o alvejante possui duas opcoes (com ou sem cloro).
Fonte: NielsenlQ | Retail Index Evolution | Total Brasil - INA+C&C.
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pesinFeTan

Volume, em mil litros

418.105
434.709

2022 2023 2024

Fonte: NielsenlQ | Retail Index Evolution | Total Brasil - INA+C&C.

pesinFeTantT

Valor, em R$ mil

2.016.593
2.193.858
2.394.494

2022 2023 2024

Fonte: NielsenlQ | Retail Index Evolution | Total Brasil - INA+C&C.
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LIMPaDOREes PaRa Barllk

Volume, em mil litros

19.743
21.980

2022 2023 2024

*Limpadores para banheiro é a soma dos segmentos banheiro + tira limo da base de Surface Cleaners.
Fonte: NielsenlQ | Retail Index Evolution | Total Brasil - INA+C&C.

LIMPabDOREes PaRa Barir

Valor, em R$ mil

365.051
424.091
466.078

2022 2023 20249

*Limpadores para banheiro é a soma dos segmentos banheiro + tira limo da base de Surface Cleaners.
Fonte: NielsenlQ | Retail Index Evolution | Total Brasil - INA+C&C.
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MuULTIUSOS
(concentrados de limpeza)

Volume, em mil litros

129.437
134.401
140.983

2022 2023 2024

Fonte: NielsenlQ | Retail Index Evolution | Total Brasil - INA+C&C.

MuLTIUSOS
(concentrados de limpeza)

Valor, em R$ mil

1.090.435
1.193.148

2022 2023 2024

Fonte: NielsenlQ | Retail Index Evolution | Total Brasil - INA+C&C.
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esponJas sinTteT!

Volume, em milhares de unidades

503.745
536.435

2022 2023 20249

*Produto para esponja sintética (T.Brasil AS+C&C).
Fonte: NielsenlQ | Scantrack.

esPonJas SINTEeTIC:

Valor, em R$ mil

700.326
771.642
826.670

2022 2023 20249

*Produto para esponja sintética (T.Brasil AS+C&C).
Fonte: NielsenlQ | Scantrack.
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INSEeTICIDaS aeRao

Volume, em milhares de unidades

o
™
>
0
™
-

118.504
117.423

2022 2023 20249

Fonte: NielsenlQ | Retail Index Evolution | Total Brasil - INA+C&C.

INSEeTICIDaS aeRaOo

Valor, em R$ mil

N
Te)
T
N
<t
=
o

1.377.860
1.627.774

2022 2023 20249

Fonte: NielsenlQ | Retail Index Evolution | Total Brasil - INA+C&C.
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INseTIcCIDasS eLeTF

Volume, em milhares de unidades

0 N
o o
2 o
n <
N N
2022 2023 2024

Fonte: NielsenlQ | Retail Index Evolution | Total Brasil - INA+C&C.

INseTICIDas eLeTF

Valor, em R$ mil

324.206
357.900

2022 2023 20249

Fonte: NielsenlQ | Retail Index Evolution | Total Brasil - INA+C&C.
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INSEeTICIDaS aRMmabDIL

Volume, em milhares de unidades

7.121
7.533

2022 2023 2024

Fonte: NielsenlQ | Retail Index Evolution | Total Brasil - INA+C&C.

INsSEeTICIDasS aRMmabDil

Valor, em R$ mil

73.661
85.252

2022 2023 20249

Fonte: NielsenlQ | Retail Index Evolution | Total Brasil - INA+C&C.
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INseTIcCIiDas Liau

Volume, em milhares de unidades

g o]
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2022 2023 2024

Fonte: NielsenlQ | Retail Index Evolution | Total Brasil - INA+C&C.

INseTIcCIiDas Liau

Valor, em R$ mil

Te) )
< <
0 o
o
™ N
2022 2023 2024

Fonte: NielsenlQ | Retail Index Evolution | Total Brasil - INA+C&C.
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INseTIcCIiDasS Gas Fumec

Volume, em milhares de unidades

. : 2
- O
N - N
2022 2023 2024

Fonte: NielsenlQ | Retail Index Evolution | Total Brasil - INA+C&C.

INseTIcCIDasS Gas Fumec

Valor, em R$ mil

3 3
0 .
™ ™

2022 2023 2024

Fonte: NielsenlQ | Retail Index Evolution | Total Brasil - INA+C&C.
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INSEeTICIDa esPi

Volume, em milhares de unidades

[ o
LN 0
N o
© ©
2022 2023 20249

Fonte: NielsenlQ | Retail Index Evolution | Total Brasil - INA+C&C.

INSsSEeTICIDa esP

Valor, em R$ mil

38.163
40.047

2022 2023 20249

Fonte: NielsenlQ | Retail Index Evolution | Total Brasil - INA+C&C.
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Mais do que uma
distribuidora de
produtos quimicos,
somos a extensao
do seu negadcio.

Com 9 centros de distribuicao
estrategicamente localizados no Brasil,
presenca consolidada na Argentina

e no México, e uma rede de cerca de
400 fornecedores globais, somos uma
das principais distribuidoras de produtos
quimicos na América Latina.

Nossa missao € ser uma parceira global
de confianca, oferecendo servigos e
solugdes inovadoras para impulsionar

o desenvolvimento do seu negacio.

www.anastacio.com
11 2133-6600 | in f

Canal digital exclusivo para pedidos
de cotagdes: (© (11) 96623 0075

//‘

Anastacio > vomissanitrios
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Assa istrias de Produtos de
Higie 50 Doméstico e
de U

s de Uso Domést

ALcione RiBelirRo pe AzeveDbo

Presidente do Conselho Federal de Biologia - CFBio

O PapPelu DO PROFISSIONal pe
BIOLOGIa na sSsaube PuBLICAa

A Lei n.° 8.080/1990 regula, em todo o territério
nacional, as agdes e os servicos de saude realizados
isolada ou conjuntamente, de forma permanente ou
eventual, por pessoas fisicas ou juridicas, sejam elas
de direito publico ou privado. Essa legislacao, conhe-
cida como Lei do SUS (Sistema Unico de Saude),
estabelece as diretrizes das politicas publicas de
saude no Brasil, promovendo a universalizagéo e a
integralidade do atendimento.

Dentre suas principais inovacoes e desafios, des-
tacam-se dois aspectos fundamentais: o primeiro
diz respeito a participagdo popular por meio das
Conferéncias de Saude, espagos democraticos de
deliberagdo que orientam as prioridades e neces-
sidades das comunidades em nivel municipal, esta-
dual e nacional; ja em segundo lugar, a relevancia das
equipes multiprofissionais, que atuam nos diferentes
niveis de atencdo a saude, garantindo um atendi-
mento integrado e eficiente.

Nesse contexto, os profissionais das Ciéncias
Biolégicas desempenham um papel estratégico nos
servicos publicos de salde, contribuindo em diver-
sas frentes, desde a pesquisa basica e aplicada até
a atengdo priméria e a vigilancia em saude, que

66

engloba a vigilancia em satde do trabalhador, a vigi-
lancia epidemioldgica, sanitéria e ambiental.

ALein.® 6.684/1979, que regulamenta a profissao
de bidlogo, confere a esses profissionais a competén-
cia para atuar em areas que exigem conhecimento
técnico-cientifico em satide publica. Essa prerroga-
tiva € complementada pelo Decreto n.® 88.438/1983,
que detalha as atividades passiveis de atuacdo por
bidlogos.

Para evidenciar a atuacdo do biélogo em satde
publica, destacam-se as Resolugdes n.° 12/1993,
n.° 3/1996, n.° 479/2018, n.° 614/2021, n.° 627/2022
e n.® 700/2024, que regulamentam seu exercicio pro-
fissional em diversas areas, incluindo anélises clinicas,
controle da qualidade fisico-quimica e microbiolégica
da agua, circulacdo extracorpérea e perfusionismo,
saneamento e sanitizagao, controle de vetores, pra-
gas e zoonoses, vigilancia sanitaria, analises micro-
biolégicas e toxicoldgicas, préticas integrativas e
complementares em satide, biosseguranca, gestéo e
controle da qualidade em laboratérios, biomonitora-
mento e vigilancia nos campos sanitério, ambiental,
entomolégico e epidemiolégico, entre outras.



Na area da vigilancia, os biélogos atuam diretamente em saneamento
basico, no controle de qualidade em estagbes de tratamento de dgua e
esgoto e no gerenciamento de residuos sélidos, promovendo a sustenta-
bilidade ambiental e alinhando-se aos principios ESG (Ambiental, Social e
Governanca) e aos Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS) da
Organizacao das Nacoes Unidas (ONU).

No setor privado, a atuagao dos biélogos também é essencial. Eles
contribuem para a producao e controle de qualidade de laboratérios,
vacinas, soros, imunobiolégicos e medicamentos, além de trabalharem
em analises clinicas humana e animal e em circulacdo extracorpérea e per-
fusionismo. Outra importante area de atuagdo é a avaliagao da qualidade
e eficiéncia de produtos saneantes e domissanitarios, fundamentais para
a limpeza urbana e rural, nos processos de sanitizacdo de ambientes e no
controle integrado de vetores e pragas urbanas.

Com um diagnéstico preciso da espécie-alvo e das condi¢des ambien-
tais que favorecem sua proliferacéo, os bilogos podem definir estraté-
gias de controle mais eficazes, que vao desde intervencdes estruturais
e ambientais até solugdes biolégicas e/ou quimicas. No mercado, ha
uma ampla variedade de produtos e técnicas de aplicagdo que devem
ser selecionados e implementados de forma responsavel e direcionada,

garantindo a méxima eficiéncia com o menor impacto ambiental possivel.

Além-dessas-frentes;-os-biélogos desempenham um papel importante
na educagdo-em-salide e-na-comunicacao, cientifica, auxiliando na cons-
cientizacdo da populacdo sobre doencas emergentes, impactos ambien-
tais na satide e medidas preventivas contra agravos sanitarios. Seja no
desenvolvimento de materiais educativos, na realizacdo de campanhas de
prevencao ou na‘capacitacdo de profissionais de diversas areas, sua atua-
cao contribui diretamente para a promogao da satide coletiva. Ademais,
bidlogos também estao presentes em instituicdes de pesquisa e inovagao
tecnoldgica, desenvolvendo novas metodologias para diagndstico, con-
trole e tratamento de doengas, além de participarem de estudos sobre
zoonoses, resisténcias microbianas e impactos das mudancas climaticas

na saide humana e ambiental.

A Biologia € um pilar essencial para a satide publica e a sustentabili-
dade ambiental, oferecendo solugdes inovadoras para desafios sanita-
rios e ecolégicos. Seu papel no-controle de vetores, na limpeza urbana,
no desenvolvimento de saneantes e no saneamento basico demonstra
a interconexao entre a preservacdo ambiental e a qualidade de vida da
populacéo. Investir no conhecimento biolégico e na aplicagdo de tecno-
logias sustentaveis é fundamental para garantir um futuro mais saudavel

e equilibrado para as préximas geragoes.
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13/03/2024: equipe da ABIPLA
visita o Instituto Racine para parceria
educacional.

Janeiro/2024: Paulo Engler, Diretor-Executivo
da ABIPLA, na reunido do International Network
Cleaning Products Associations (INCPA), EUA.

Ay

19/03/2024: Paulo Engler, Diretor-Executivo
da ABIPLA, Juliana A. D. Marra, Presidente
da ABIPLA, Dep. Afonso Motta (centro),
Presidente da Frente Parlamentar da Quimica
(FPQUIMICA), e representantes da ABIQUIM e
CFQ na Agenda Legislativa da Confederacao
Nacional da Industria.
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19/03/2024: Marcelo Pimentel (ABIQUIM),
Juliana A. D. Marra (ABIPLA), Dep. Ivoneide
Caetano (FPQUIMICA), André Passos
(ABIQUIM) e Anselmo Takaki (ABIPLA) na
Agenda Legislativa da Confederagdo Nacional
da IndUstria.

10/04/2024: Juliana A. D. Marra, Presidente
da ABIPLA e do Instituto Nacional de
Desenvolvimento da Quimica (IdQ), com o
Dep. Afonso Motta no Café com a Frente
Parlamentar da Quimica.

Frente
Parlamentar
da Quimica

Indstria Quimica:
ipdic

10/04/2024: Juliana A. D. Marra, Presidente
da ABIPLA e do IdQ, com os Dep. Afonso
Motta e Flavio Nogueira no Café com a Frente
Parlamentar da Quimica.

10/04/2024: Juliana A. D. Marra, Presidente da
ABIPLA e do IdQ, com Paulo Engler, Diretor-
Executivo da ABIPLA e Presidente-Executivo
do IdQ, no Café com a Frente Parlamentar da
Quimica.
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Juliana A. D. Marra, Presidente da
ABIPLA e do I|dQ, Paulo Engler,
Diretor-Executivo da ABIPLA e
Presidente-Executivo do 1dQ,
Anselmo Takaki, Assessor de RIG
da ABIPLA, representantes do |dQ
e Andrey Corréa (Conselho de
Combate a Pirataria e aos Delitos
contra a Propriedade Intelectual do
Ministério da Justica).

de Cubatao-SP. Dep.

25/04/2024: visita ao Polo Petroquimico de
Cubatédo-SP. Paulo Engler, Diretor-Executivo da
ABIPLA e Presidente-Executivo do IdQ, com o Dep.
Estadual Luiz Fernando Ferreira.

72

25/04/2024: visita ao Polo Petroguimico

Afonso Motta,

da FPQUIMICA, com Paulo Engler,
Diretor-Executivo da ABIPLA e
Presidente-Executivo do IdQ.

25/04/2024: visita ao Polo Petroquimico de
Cubatdo-SP. Equipes do I1dQ com os Dep.
Federais Afonso R/Iotta e Flavio Nogueira
e com os Dep. Estaduais Luiz Fernando
Ferreira e Romulo Fernandes.
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15/05/2024: Anselmo Takaki, Assessor de
Relagdes Institucionais da ABIPLA, representou
a entidade em reunido com o Vice-Presidente
Geraldo Alckmin, relacionado ao protecionismo
no comeércio exterior.

22/05/2024 a 25/05/2024: 472 Reunido
Anual da Sociedade Brasileira de Quimica,
Linddia-SP.

22/05/2024 a 25/05/2024: 472 Reunido
Anual da Sociedade Brasileira de Quimica,
Linddia-SP.

22/05/2024 a 25/05/2024: 472 Reunido Anual
da Sociedade Brasileira de Quimica, Linddia-SP.
Anselmo Takaki (ABIPLA) entrega certificado
de melhor redacdo do Il Concurso Nacional de
Redacdo, o qual a ABIPLA patrocinou.
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AssaiaszoBrasileidas s
Higiene, Limpez: nesde s Damésic
e et

19/06/2024: Sessao Solene do Dia
do Profissional da Quimica, Camara
dos Deputados. Juliana A. D. Marra,
Presidente da ABIPLA e do 1dQ,
Dep. Afonso Motta (centro), José
de Ribamar, Presidente do CFQ, e
integrantes do 1dQ integraram a
mesa de abertura.

Integrantes da Frente
Parlamentar da Quimica,
do Instituto Nacional de
Desenvolvimento da Quimica
(IdQ) e do Conselho Federal
de Quimica.

uipe de Comunicacdo do

(IJ'-lQ liderada por Jordana

Saldanha e Anselmo Takaki, da
ABIPLA.
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EVOnIiK

Leading Beyond Chemistry

U MA N OVA 0S BENEFICIOS DOS BIOSSURFACTANTES REWOFERM®

« Estruturas idénticas as da natureza

D I M E N SAO + Prontamente biodegradavel

- Toxicidade aquética excepcionalmente baixa

D E LI M P EZA « F4cil de manusear e processavel a frio

« Produtos de limpeza suaves e de alto desempenho

v
S U ST E N TAVE L « Excelente formagao de espuma e 6tima sensagao na pele

NOSSO PLANETA MERECE CUIDADO
REWOFERM@ A Evonik é pioneira na fabricagao em escala industrial de
biossurfactantes de alta qualidade, com a missao de reduzir
Biossurfactantes da Evonik o impacto ambiental. Comprometida com a sustentabilidade,

a Evonik produz ramnolipideos e soforolipideos, implementando
melhorias continuas para otimizar suas pegadas ecoldgicas.

Os ramnolipideos e soforolipideos estdo entre os surfactantes de
base bioldgica mais reconhecidos, gragas aos seus beneficios de
desempenho e ao excelente perfil sustentavel. Os biossurfactantes
REWOFERMP® s3o produzidos por microrganismos, cujas
estruturas mimetizam a natureza, garantindo 100% de
biodegradabilidade e uma compatibilidade ecolégica sem
precedentes. Esses biossurfactantes multifuncionais ndo apenas
oferecem um valor diferenciado, mas também s3o eficazes na
adaptagdo das propriedades de espuma e limpeza, tornando-se
ideais para formula¢des de limpeza que sao ao mesmo tempo
suaves e de alto desempenho.




ABIPEA

Assaciagdo Brasileira das Indiistrias de Produts
Higiene, Limpeza e Saneantes de Uso Doméstico e
de Uso Profissional

Juliana A. D. Marra abre o evento de lancamento do
Anuério 2024. A esquerda, Claudio Czarnobai (NIQ)
e Daniel Pereira (Anvisa). A direita, Daniela Soderini
(Mosaic Lab) e Paulo Engler (ABIPLA).

Reckitt: (& esquerda) Anna Niemec, Head de R&D
para Pesticidas da Reckitt Industrial, Anselmo Takaki
(ABIPLA), Larissa Lima, Coord. de Comunicagéo da
Reckitt (centro), Thais Carmo (Head de Legal da Reckitt)
e Fabiana Queiroz (Dir. de Regulatério da Reckitt
Comercial).

Claudio Czarnobai (NIQ), Juliana A. D. Marra (ABIPLA),
Rodri?o Ottoni (Anvisa), Daniela Soderini (Mosaic Lab)
e Paulo Engler (ABIPLA).

Daniel Meireles Pereira, diretor da Diretoria da ABIPLA recepciona
2.2 diretoria da Anvisa. Rodrigo Ottoni (Anvisa).
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28.% Higiexpo - S&o Paulo - 13 a 15 de agosto
de 2024, Estande ABIPLA-CFQ.

24 a 25/10/2024: Paulo Engler e Anselmo Takaki no
B20 — Férum de empresérios do G20.

Anselmo Takaki (ABIPLA), Ricardo Nébrega
(ABIHPEC) e Vinicius Neves Santos (FIESP)
no B20 — Férum de empresérios do G20.

26/11/2024: Diretores do 1dQ Paulo
Engler (ABIPLA), Luiz Cornacchioni
(ABRAFATI) e Antonio Lannes (CFQ)
participaram da celebragdo dos 30 anos
da Agenda Legislativa da CNI.
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04/11/2024: Paulo Engler, Diretor-Executivo
da ABIPLA e Presidente-Executivo do |dQ, em
visita ao Polo Petroquimico de Camacgari-BA.

04/11/2024: Deputados da FPQUIMICA
(Afonso Motta, Ivoneide Caetano e Daniel
Almeida), Vice-Governador da Bahia
(Geraldo Junior), autoridades estaduais e
locais na visita ao Polo Petroquimico de
Camacari-BA.

04/11/2024: Equipe da
FPQUIMICA e do IdQ no Polo
Petroquimico de Camacari-BA.
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José de Ribamar, Presidente do Conselho Federal
de Quimica (CFQ), Juliana A. D. Marra, Presidente
da ABIPLA, Rafael Almada, Conselheiro do CFQ
e Reitor do Instituto Federal do Rio de Janeiro
(IFRJ), Anselmo Takaki, Assessor de Relacdes
Institucionais da ABIPLA.

Paulo Engler, Diretor-Executivo da ABIPLA.

Parece milagre, mas & Cif,

e
@ ©

CREMOSC CREMOSO
limpeza limpeza

MILAGROSA MILAGROSA

@

FLINA,

-O.@ @
BANHEIE P

LIMPAVIDR  TIRALIMO

Alto Poder de Limpeza Limpa sem Danificar* Praticidade e Eficiéncia Para Toda Sua Casa

Leia e siga o modo de uso que consta no rétulo e site do produto.
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ipeza e Saneantes de Uso Doméstico e
sional

éBID@A/

/Vlanuchar

BRASIL

ico

Mundialmente reconhecida como lider em distribuicao, logistica e trading de
produtos quimicos em mercados emergentes, a Manuchar oferece servicos com-
pletos e customizados com elevado padrdo de qualidade e eficiéncia.

Nossa sede fica em Antuérpia, Bélgica. Atuamos em mais de 150 localidades
e temos mais de 3 mil funcionarios préprios e infraestrutura de distribuicdo de pro-
dutos quimicos em mais de 40 paises, localizados principalmente nos mercados
emergentes.

Presente no Brasil hd 31 anos, a Manuchar distribui matérias-primas para os
seguintes mercados: agricola, higiene e limpeza, nutrigdo humana, nutrigdo animal,
farmacéutico, mineragdo, energia (6leo e gas), papel e celulose, cosméticos, téxtil,
couro, tratamento de &dgua, vidraria e construcao civil.

Atendemos o pals inteiro com escritérios comerciais nas cidades de Recife,
Rio de Janeiro (Matriz), Sdo Paulo, Curitiba, Jodo Pessoa e Blumenau, contando
com armazéns estrategicamente localizados nos estados de Pernambuco, Paraiba,
Bahia, Espirito Santo, Rio de Janeiro, Sdo Paulo e Santa Catarina.

Temos a experiéncia e os recursos necessarios para garantir a entrega e a dis-
tribuicdo em todo o pais. Mantemos estoques para pronta-entrega, estando assim
aptos a atender nossos clientes com a rapidez, eficiéncia e pontualidade necessa-
rias em qualquer lugar do Brasil.

o

Ser a solugdo na cadeia de fornecimento de produtos quimicos, aliando o
melhor custo-beneficio a qualidade e a garantia no fornecimento.

tos e servigos

Distribuicéo, logistica e trading de produtos quimicos.

/Manuchar
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EVONIK

Leading Beyond Chemistry

histérico

A Evonik é uma das lideres mundiais em especialidades quimicas. A empresa
atua em mais de 100 paises no mundo inteiro. Em 2023, registrou vendas de 15,3
bilhdes de euros e um lucro operacional (EBITDA ajustado) de 1,66 bilhdo de euros.
A Evonik vai muito além da quimica para criar solugdes inovadoras, lucrativas e sus-

tentaveis para seus clientes. Mais de 32 mil colaboradores trabalham juntos em prol

de um objetivo comum: melhorar a vida das pessoas hoje e no futuro.

[ ~
Noés estamos sempre em busca de férmulas que propiciem melhores resulta-
dos, beneficios e apelo sensorial, desta forma, os consumidores podem maximizar

sua experiéncia e manter sua beleza natural. E é tal atitude que nds levamos para o

meio ambiente: respeito, fomento, preservacéo e fortalecimento.

produtos e servicos

A Evonik oferece solugdes inovadoras e sustentaveis para o setor de beleza e
cuidados pessoais. Utilizando biotecnologia avangada, orgénicos, silicones e ativos,
a empresa atende a diversas necessidades, incluindo ingredientes ativos e sistemas
de entrega para cuidados com a pele, protegéo solar, cosméticos coloridos, cuida-

dos capilares, limpeza de pele, preservacéo e estabilidade de produtos.

HenbRik
ScHONFeLDbeR

Diretor-Presidente para a Regido América
Central e América do Sul

S3o Paulo (matriz regional)

(11) 3146-4100
www.household-care.evonik.com
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Raymundo da Fonte

O Grupo Raymundo da Fonte, empresa brasileira criada em 1946, fabrica pro-
dutos de limpeza doméstica, higiene pessoal, condimentos e inseticidas. Nascida
do sonho de levar bem-estar e qualidade de vida para os lares de todos os bra-
sileiros, hoje possui em seu portfélio marcas lideres em eficiéncia e resultados
que atendem as mais diversas necessidades domésticas. Atualmente, o grupo,
que gera mais de 2.700 empregos diretos e conta com mais de 500 profissionais
de vendas, possui seis plantas industriais situadas em Pernambuco, Para, Bahia,
Ceard, Itajubé e Piracicaba, e é responsével por atingir 5% dos pontos de venda
no Norte e Nordeste. Dentre os mais de 300 produtos existentes no portfélio, a
empresa detém, entre as lideres de mercado, as marcas Brilux, Even e Sonho. Séo
aproximadamente 528 milhGes de litros de agua sanitéaria, 209 milhdes de uni-
dades de sabonete e 98 milhdes de litros de amaciante produzidos por ano. Sua
industria moderna conta com tecnologias de maquinarios da Franga, Alemanha,
Japao, Suica e Itdlia. O grupo, que desenvolve um trabalho comprometido com a
responsabilidade social e ambiental, investe continuamente em capacitagdo, em
projetos educacionais e na valorizagdo dos colaboradores e comunidades.

Desenvolver, produzir e levar aos lares brasileiros produtos que contri-
buem para uma vida melhor, com decisdes equilibradas, visando a satisfacao
de todas as partes envolvidas.

servicos

Industrializacdo de produtos de higiene pessoal, limpeza doméstica, con-
dimentos e inseticidas.
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ROVONnesis

A Chr. Hansen e a Novozymes uniram forcas para criar a Novonesis, uma par-
ceira lider mundial em biossolucdes. Novonesis significa “um novo comego”. E
derivada da palavra grega “génesis”. E ¢ isso que oferecemos: um novo comego

baseado no poder da biologia.

Ao aproveitar o poder da microbiologia aliada a ciéncia, transformamos a ma-
neira como o mundo produz, consome e vive. Com mais de 100 anos de inovagédo e
experiéncia em biossoluges, a Novonesis possui profunda expertise em mais de 30
industrias e os melhores talentos na area. Existe uma biossolugao para (quase) tudo.

Maior rendimento de culturas a partir de solos mais saudaveis e melhor bem-es-
tar animal; alimentos deliciosos que se mantém frescos por mais tempo; lavanderia
mais limpa e com melhores resultados; menos emissées e menos poluicdo; melhor
satide mental e fisica desde o nascimento até a velhice. Essas séo apenas algumas
das muitas maneiras pelas quais nossas biossolucdes transformam vidas todos os
dias. A hora das biossolugdes é agora.

Existimos para melhorar nosso mundo com a biologia.

e servigos

Enzimas minusculas, mas poderosas, proteinas funcionais e probidticos possi-
bilitam mudangas e impactos positivos em todos os seres vivos. Colocamos esse
poder transformador no centro de nossas biossolugdes para ajudar a resolver alguns
dos maiores desafios da humanidade.
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prozyn

biosolutions for life

Com ampla expertise técnica e infraestrutura de ponta, a Prozyn ¢, atual-
mente, uma das principais fornecedoras de enzimas e ingredientes bioldgicos,
com presenca nos principais mercados internacionais.

Desenvolvemos solugdes naturais e clean label sob medida, de acordo com
as necessidades mais especificas de nossos clientes, sempre nos baseando em
inovagdo, tecnologia e melhoria da qualidade de vida.

Oferecemos uma linha completa de ingredientes para redugdo de custos,
otimizagao de processos, melhoria da qualidade dos produtos, além de solu-
¢Bes para qualquer outro desafio apresentado por nossos clientes.

Criamos solugdes bioldgicas para um mundo melhor.

' servicos

Linha completa de ingredientes para redugdo de custos, otimizagdo
de processos, melhoria da qualidade dos produtos, além de solugbes para
qualquer outro desafio apresentado por nossos clientes.

-
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Anastacio
; @ servigcos

A Quimica Anastacio é uma das maiores distribuidoras de produtos qui-
micos da América Latina, com mais de 1.700 produtos e presenca no Brasil,
Argentina e México. Representamos 400 fornecedores globais, oferecendo
solugdes logisticas eficientes, suporte técnico, embalagens flexiveis e condi-
¢des financeiras diferenciadas, sempre focando em agilidade e simplicidade

em nossas entregas.

Nosso compromisso vai além da exceléncia em produtos e servigos.
Investimos em préticas sustentaveis e responsaveis, contribuindo para a pre-

servagao ambiental e para o bem-estar das comunidades onde atuamos.

aANnuaRrIo 2025
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reckitt

A Reckitt Industrial Brasil é parte do Grupo Reckitt, uma multinacional
de bens de consumo de higiene, saide e nutricdo com sede em Slough, na
Inglaterra.

Globalmente, produzimos marcas icénicas, como Vanish, Bom Ar e Finish.
Todos os dias, mais de 30 milhdes de produtos do Grupo Reckitt sdo comprados
por consumidores em todo o mundo.

Sempre colocamos os consumidores e as pessoas em primeiro lugar, busca-
mos novas oportunidades, batalhamos pela exceléncia em tudo o que fazemos
e construimos sucesso compartilhado com todos os nossos parceiros. Visamos
fazer a coisa certa, sempre.

Somos um time global diverso, de mais de 40 mil colaboradores. Usamos a
nossa energia coletiva para atender as nossas ambi¢des de marcas com propo-
sitos, um planeta mais saudavel e uma sociedade mais justa.

A Reckitt Industrial Brasil é guiada pelo propdsito do Grupo Reckitt de
proteger, curar e nutrir na busca incansavel por um mundo mais limpo e
saudavel. Lutamos para fazer com que o acesso a higiene, ao bem-estar e a
nutricdo de qualidade seja um direito, e ndo um privilégio.

S @ servicos

A Reckitt Industrial Brasil se orgulha por fabricar produtos de marcas co-
nhecidas e confidveis que sdo encontradas em lares por todo o pais, como
Veja, SBP, Vanish, Harpic e Bom Ar.
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Unlener

historico

A Unilever é uma das maiores fornecedoras do mundo de produtos de beleza e
bem-estar, cuidado pessoal, cuidados com a casa, alimentos e sorvetes. A empresa
atua em mais de 190 paises e seus produtos sao usados por 3,4 bilhdes de pessoas

todos os dias. A Unilever conta com 128 mil colaboradores, além de vendas que
alcancaram € 60,8 bilhdes, em 2024.

Mais da metade de seus negdcios estd em mercados emergentes e em desen-
volvimento. Sdo mais de 400 marcas da Unilever, dentre as quais estdo Dove, Seda,
Knorr, OMO, Rexona, Hellmann'’s, Kibon, Lux, Magnum e Axe.

No Brasil hd mais de 95 anos, o grupo Unilever tem no pais um de seus principais
mercados. Seu objetivo é entregar um desempenho excelente, por meio de suas
marcas imbativeis e gerando um impacto positivo para pessoas e meio ambiente.

A Companhia tem como propdsito tornar especial o dia a dia de todas as pes-
soas, estando presente em 100% dos lares brasileiros. Isso torna o grupo responsa-
vel por dar escala as boas préticas e ser exemplo positivo para o mercado.

Por meio da Estratégia 2030, a Unilever busca garantir um foco estratégico claro,
fazendo menos coisas com maior impacto, além de seguir construindo um portfélio
de marcas com superioridade comprovada e exceléncia de marketing para ser ainda
mais competitiva.

A Unilever estd determinada a ter desempenho consistente e competitivo en-

quanto transforma seus negdcios para alcangar seus objetivos para o planeta e para
as pessoas.

missao

Tornar especial o dia a dia de todas as pessoas.

produtos e servicos

Industria de bens de consumo dona de marcas como Dove, Rexona, Seda, Clear,
Omo, Comfort, Fofo, Cif, Hellmann’s, Knorr, Mae Terra, Kibon, Magnum, Maizena,
entre outras.

= =

ANpbRres GonzaLez

Presidente Unilever Brasil e Lider do Negécio de
Beleza e Bem-Estar

PauL Locan

Lider do Negécio de Cuidado Pessoal

ALexanpre CamiLoTl

Lider de Supply Chain

Liana FecaroTtTa

Lider de Recursos Humanos

Téo FiGueirebpo

Lider do Negécio de Sorvetes

Laura BarnaToRr

Lider do Negécio de Cuidados com a Casa

Ricarbo ZuccoLo,
RopbRrRico VisenTin e
FaBiana Parebes

Lideres de Vendas Unidades de Negdcio

Juan Manueu
BaLLesTeRr

Lider de Finangas

RoDRIGO VisenTini

Lider do Negécio de Alimentos/Nutrigdo

Juuana AranTes
Durazzo Marra

Lider de Comunicagao e Assuntos

Corporativos da Unilever Brasil e Latam

ManueLa Dobe

Lider do Juridico

www.unilever.com.br
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Somos a Ypé, empresa 100% brasileira que em novembro de 2025 cele-
bra 75 anos de histéria e esta presente em mais de 95% dos lares brasileiros,
segundo o ranking Brand Footprint, elaborado pela Kantar. Nascemos com
a missdo de contribuir para a saide, o bem-estar e a qualidade de vida das
pessoas oferecendo produtos de alto desempenho, praticos, sustentaveis e
acessiveis.

Contamos com mais de 7.300 colaboradores e um portfélio com mais de
450 produtos, distribuidos em 23 categorias. Somos lideres no segmento de
higiene e limpeza com as marcas Assolan, Atol, Banho a Banho, Tixan, Perfex,
Flor de Ypé, Siene e Action de Ypé, comercializadas no Brasil e em mais de
10 paises. Em 2024, fomos eleitos no prémio Folha Top of Mind, pela 17.?
vez consecutiva, lider na categoria Preservagdo do Meio Ambiente e, pelo 9.°
ano seguido, na categoria Detergente, reafirmando nosso compromisso com
o consumidor e o planeta.

Signatéaria do Pacto Global, maior iniciativa de sustentabilidade corpora-
tiva do mundo, proposta pela Organizacdo das Nagdes Unidas (ONU), e do
Pacto Empresarial pela Integridade e Contra a Corrupgao, uma iniciativa do
Instituto Ethos de Empresas e Responsabilidade Social, a Ypé é também a
Unica empresa do setor de limpeza reconhecida por duas vezes consecutivas
como Empresa Pro- Etica (2020-2021/2022-2023) pela Controladoria Geral da
Unido (CGU). Em 2024, a Ypé foi certificada com o Selo Ouro do Programa
Brasileiro GHG Protocol, a mais alta qualificagdo nacional de inventarios de
emissdes de Gases de Efeito Estufa (GEE).

Contribuir para a saide, o bem-estar e a qualidade de vida das pessoas,
com produtos de alto desempenho, praticos, sustentaveis e acessiveis.

Garantir qualidade em tudo o que fazemos.

e servigos

Especializagdo em limpeza, higiene e cuidados pessoais.
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