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VERTICAIS

2. Substancia toxica resultado da
mistura de alcool e dgua sanitaria
J. Caracteristica de guem demonstra
discernimento e bom senso
. Designagao do que e informal,
clandesting
1. Matena cientifica preponderante
na industria de saneantes
9. Estrutura globular que possui
propriedades polares e apolares
10. Associagao representativa da
indistria de produtos de limpeza
11. Processo de reaproveitamento
de materiais descartados

HORIZONTAIS

1. Substancia toxica da mistura de
vinagre com agua sanitaria

5. Informacao obrigatoria nas
embagalens de saneantes que
identifica o fabricante

6. Sigla da agéncia reguladora em
vigilancia sanitaria

8. Substancia toxica resultado da
mistura de desinfetante e dgua
sanitaria

12. 0 que elimina bactérias

13. Produto destinado a eliminacao
de pragas como insetos e ratos

14. Ato de impar, refirar sujidades

15. Sindnimo de produto de limpeza




Sua casa mais
sustentével

A Ypé celebra parcerla com a Casa dos Ventos,
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Limpeza sustentdavel
e segurad - acoes do
setor de produtos de
limpeza no combate
a informalidade

e & promocéao da
sustentabilidade

O compromisso da ABIPLA com o
desenvolvimento de um setor de alta
performance e menor impacto ambiental

Juliana Durazzo Marra
Presidente da ABIPLA
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Nos Ultimos anos, testemunhamos transforma-
¢oes significativas no cenario sanitario do Brasil e
do mundo. Essas mudancas tém levado os con-
sumidores a reavaliarem suas rotinas e aborda-
gens em relagdo a limpeza doméstica. O habito
de limpeza dos brasileiros continua evoluindo, e
a higiene do lar ganha cada vez mais relevancia.
Simultaneamente, o setor de limpeza e higiene en-
frentou presses decorrentes de novas tecnologias
e inovagdes, aliado a percepgdo do consumidor
de produtos cada vez mais seguros e sustentaveis.

A ABIPLA assume um papel crucial ao liderar
e fortalecer o setor de limpeza e higiene duran-
te o processo de descarbonizagdo da economia
e utilizagdo de produtos biodegradaveis. Esse
compromisso é pautado pela sustentabilidade,
visando ndo apenas o crescimento, mas também
a preservagdo do meio ambiente e o combate a
informalidade. E fundamental que profissionais do
mercado de limpeza doméstica e autoridades sa-
nitarias estejam alinhados nesse propésito, traba-
lhando juntos para promover praticas sustentaveis
e elevar os padres de higiene em nosso pais.

A indUstria quimica tem se fortalecido cons-
tantemente, e nosso setor desempenhou um pa-
pel de lideranga em féruns de debate relevantes.
Através do Instituto Nacional de Desenvolvimento
da Quimica (IdQ), tornamos ainda mais relevante
a atuacdo do setor através da Frente Parlamentar
da Quimica promovendo pautas aliadas a susten-
tabilidade do setor como o seminéario “A produ-
¢do de hidrogénio sustentavel no Brasil” e debates
a respeito de “Géas natural”. E fundamental que
continuemos a promover praticas seguras e infor-

madas no setor de limpeza, visando a satde
publica, a sustentabilidade e dando visibi-
lidade aos maleficios da informalidade,
tanto para o consumidor quanto para

as autoridades sanitarias.

A continuidade na promogao

do didlogo e da colaboragcdo com a
Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitéria
(Anvisa) é de suma importancia. Agradego
a Anvisa por seu apoio a inovagao no
setor. O crescimento acelerado do
nosso ambito exige que os érgdos
reguladores estejam ao nosso

}‘K lado,

N\ acompanhando nosso
\ %\\ desenvolvimento e disposi¢do
| para inovar. Essa parceria €

) essencial para atender as

ABIPLA

Inddstrias de Produtos de
...... ntes de Uso Domsticoe
detso

demandas dos consumidores e criar um ambiente
mais seguro e eficaz, como o avango de novas tec-
nologias e regulagdes que permitam o constante
desenvolvimento de produtos com insumos deri-
vados de biotecnologia de alta performance que
permita um menor impacto ambiental.

Quanto a informalidade do setor de limpeza,
um dos grandes desafios que enfrentamos con-
forme levantamento realizado pela ABIPLA, ¢é a
informalidade de produtos de uso doméstico que
corresponde a 22% de todo o mercado brasileiro,
enquanto os saneantes de uso profissional estdo
no patamar de 18%. Numericamente, estamos
tratando de cerca de R$ 8 bilhdes em consumo
de produtos informais, apenas para uso domésti-
co. Nosso trabalho em trazer luz a problemética é
incessante e estratégico para alcancarmos o for-
talecimento do setor quimico e caminharmos em
direcdo a um crescimento econémico sustentavel.

Por fim, mas ndo menos importante, tenho que
agradecer a equipe da ABIPLA, ao seu diretor exe-
cutivo Paulo Engler; a diretoria, pela cooperagdo
em inUmeras reunides virtuais; ao Sindicato das
Industrias de Produtos de Limpeza (Sipla); as en-
tidades parceiras, como a Associagao Brasileira de
Supermercados (Abras), Associagdo Brasileira da
Industria Quimica (Abiquim), Associagao Brasileira
de Embalagens (Abre), Associacdo Brasileira da
Industria do PET (Abipet), Associacdo Brasileira
da Industria de Higiene Pessoal, Perfumaria e
Cosméticos  (Abihpec), Associacdo Brasileira
da Indlstria do Plastico (Abiplast), Associacdo
Brasileira da Industria de Alimentos (Abia),
Associacdo Brasileira do Mercado de Limpeza
Profissional (Abralimp), Trata Brasil, Conselho
Federal de Quimica (CFQ), Associacdo Paulista de
Supermercados (Apas), Associacdo Brasileira das
Industrias de Biscoitos, Massas Alimenticias e Paes
& Bolos Industrializados (Abimapi), Associagdo
Brasileira de Logistica (Abralog), Associacdo
Brasileira das Industrias e do Setor de Sorvetes
(Abis), Associagdo Brasileira de Supermercados
(Abras), Associacdo Brasileira de Normas Técnicas
(ABNT); aos nossos prestadores de servigcos e
a Asociacién Latinoamericana de Industrias de
Productos de Limpieza, Aseo, Domisanitario y
Afines (Aliada), que tem sido grande parceira nos
temas internacionais que impactam nossa indus-
tria, as entidades-membro do Instituto Nacional
de Desenvolvimento da Quimica (IdQ) e aos par-
lamentares membros da Frente Parlamentar da

Quimica (FPQ).



Produto de limpeza
de verdade é
caquele legaimente
habilitado perante
a Anvisa

Paulo Engler
Diretor Executivo da ABIPLA

O titulo desse texto parece 6bvio, mas precisamos repetir sem-
pre que somente os produtos saneantes em conformidade com as
normas da Agéncia de Vigilancia Sanitaria (Anvisa) mantém os cri-
térios de qualidade, eficacia e seguranca para uso da populacédo
em geral.

A higiene é um pilar fundamental para a saide publica, contri-
buindo significativamente para a prevencgdo de doencas e a promogéao
do bem-estar. Produtos de limpeza, como desinfetantes, detergentes
e sabdes, desempenham um papel essencial na manutengao de am-
bientes limpos e seguros, tanto em espagos publicos quanto privados.
A utilizagdo adequada desses produtos ajuda a eliminar microrganis-
mos patogénicos, incluindo bactérias, virus e fungos, que podem cau-
sar infecgdes e surtos de doengas contagiosas.

O impacto dos produtos de limpeza na salde publica pode ser
observado em diversos contextos. Em hospitais e clinicas, a desin-
fecgdo rigorosa de superficies e equipamentos é crucial para prevenir
infecgdes hospitalares, que sdo uma das principais causas de com-
plicacSes pds-operatdrias e prolongamento do tempo de internacéo.
Em escolas, a limpeza regular contribui para um ambiente saudavel,
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reduzindo a propagacdo de doengas entre
criangas, que sdo mais vulneraveis a infecgdes.
Nas residéncias, a manutengdo da higiene pes-
soal e do ambiente doméstico é essencial para
prevenir doengas como gripes, resfriados e
gastroenterites.

Além disso, em tempos de pandemia, como
evidenciado durante a covid-19, a importancia
dos produtos de limpeza tornou-se ainda mais
evidente. A desinfeccdo frequente de maos,
superficies e objetos passou a ser uma pratica
diaria indispensével para a prevencgdo da disse-
minagdo do virus. Assim, o acesso a produtos
de limpeza de qualidade ¢ vital para a protecao
da saude publica.

A produgdo e comercializagdo de produtos
de limpeza de maneira informal representam
um desafio significativo para a satde publica e
para a economia. Produtos de limpeza fabrica-
dos sem controle de qualidade podem ser ine-
ficazes ou até perigosos, apresentando riscos
de contaminacdo ou intoxicagdo. Além disso,
a informalidade prejudica a arrecadagdo de im-
postos e a regulamentacdo do mercado, crian-
do uma concorréncia desleal com empresas que
operam dentro da legalidade e cumprem com
as normas sanitarias.

A formalizagdo dos pequenos produtores
de produtos de limpeza também é uma estra-
tégia importante. Isso pode ser alcangado por
meio de programas de capacitagdo e apoio
financeiro, que ajudem esses empreendedo-
res a se adequarem as exigéncias legais e a
melhorarem a qualidade de seus produtos. A
formalizagdo traz beneficios ndo apenas para
os consumidores, que passam a ter acesso a
produtos mais seguros, mas também para os
préprios produtores, que podem ampliar seus
negdcios e acessar novos mercados. Segundo
dados do Sindicato Nacional da Industria de
Produtos de Limpeza (Sipla), estao instaladas
no pais 8.170 fabricas que mantém um dos
seus CNAEs como de produtos de limpeza ou
desinfestantes, porém, apenas 2.704 fabricas
estdo devidamente inscritas na Anvisa.

A educagdo e a conscientizagdo da popu-
lagdo sobre a importancia da higiene e do uso

correto dos produtos de limpeza sdo fundamen-
tais para a salde publica. Campanhas educati-
vas como o Mistura Explosiva, em parceria com
o Conselho Federal de Quimica, informam sobre
a necessidade de usar saneantes corretamente,
ndo misturar e desconfiar de influencer que des-
conhecem a ciéncia quimica. Mapeamos vérios
influenciadores que ensinam a misturar produ-
tos de limpeza caseiros causando intoxicagdes
e disseminando desinformac&o. Em 2023, nossa
campanha digital atingiu 1,3 milhdo de pessoas,
continuaremos a conscientizar sobre os riscos
associados ao uso de produtos de limpeza in-
formais. Muitas vezes, a escolha por produtos
mais baratos e sem certificacdo da Anvisa é
motivada pela falta de conhecimento sobre os
potenciais perigos. Informar a populagéo sobre
os riscos de intoxicacdo, alergias e ineficacia na
desinfec¢do pode ajudar a reduzir a demanda
por produtos informais e incentivar o consumo
de produtos regulamentados. Além disso, parti-
cipamos de feiras como a Semana Nacional de
Ciéncia e Tecnologia para despertar nos jovens
a curiosidade da ciéncia quimica, pois eles serdo
os futuros educadores, cientistas e proﬂssionais.
Participamos também em audiéncia publicas no
Congresso Nacional chamando a atencdo dos
agentes publicos no combate a informalidade
e a pirataria.

Os produtos de limpeza sdo indispensaveis
para a promogdo da salde publica, prevenindo
a disseminacdo de doencas e garantindo am-
bientes seguros e higienizados. No entanto,
para que seu uso seja realmente eficaz, é crucial
que esses produtos sejam de qualidade e re-
gulamentados. O combate a informalidade no
setor é essencial para assegurar que todos os
produtos disponiveis no mercado sejam segu-
ros e promovam a limpeza ou a desinfestacdo,
protegendo tanto a salde dos consumidores
quanto a integridade do mercado.

A saiude publica é a garantia do bem-es-
tar fisico, mental e social da populagdo. A
conscientizacdo sobre o uso dos produtos
de limpeza regulares é a funcdo precipua da
ABIPLA.

Vamos em frente!
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Como identificar um produto
saneante irregular?

Sho produtos vmdt.hs sam a devida w.dm pela ANVISA, ou seja, o fabricante nio
thenics sobee 2 ebcdcin & 3 seguEanGa.
Muitas vezos mmwullmmwmusmmmmmummm
quantidades que podem colocar a salde do consumidor em risco. Estes produtos irregulares
230 habitustmante vendidos por cameifs, anmum caminhdes ou de porta em porta; tEmbém
podem ser i lojas de prod geral. inclusive a granet.

eates produtos sé a preco muto inferior s2 comparado com os produtas

r!gulres !dder!n;a:h walores ocorre porque o fabricante megular ndo realizou o nwstmmm
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GUIA DE
PRODUTOS
DE LIMPEZ/

Conceitos, Usos

O que devemos verificar no rétulo
de um produto saneante?

e Fungoes

2023

Nome do fabricante

mfou importadaor,
distribuicion « CHPS

Enderago comple!

Servigo de
Atendimenta ao
Consumidor (SAC)

Instrugdic de

2023

PRODUTOS
DE LIMPEZA

armazenamenta,
su aplicdvel

InstrugSes

do usa com a
frase “Antes

do sar, [eia as
Instrugdes do
réhila”, para qua
o consurmidor
salba coma
utilizi-lo de
forma segurs

Sorvico de
Produto notificado emergincia
na Anvisa ou nimara
sy Informaches
Informacdes
sobre ot perigos
dos produtes,
assim como as
primeiras medidas
& sorem tomadas mals parigosos
pelo consumidor para o uso
wim caso de um
acidento




Anhembi

INOVAR SEMPRE E OFERECER
UM MIX COMPLETO DE PRODUTOS.
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completa de produtos, pensada para atender as necessidades do
consumidor. Afinal, ha mais de 75 anos, ndo levamos sé protecdo

e limpeza para milhﬁres de casas. Mas também muita confianga.
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Empregos em 2023

CNAE 2.061

(sabbes e detergentes sintéticos)

CNAE 2.061

(produtos de limpeza e
polimento)

CNAE 2.052

(produtos de limpeza e
polimento)

Total: 93.409




Importacao

2021 2022 2023

Volume 2717927 2.698109 2146.520

(toneladas)

Valor

) 1.022.396 1109.940 651.343.648
(USS$ - mil)

Espanha

Turquia O China
O Indonésia

5 matérias-primas principais
IMPORTADAS

NCM | DESCRICAO

15119000 QOutros dleos de dendé, mesmo refinados, mas nao quimicamente modificados

15132910 QOutros 6leos de palmiste ou de babagu e suas fragdes, mesmo refinados, mas ndo quimica-
mente modificados

28331110 Sulfato dissédico

28362010 Carbonato dissédico

34021300 Agentes organicos de superficie, ndo iénicos, mesmo acondicionados para venda a retalho

Anuario 2024
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2021 2022 2023

Volume
(toneladas)

Valor 101.983 114.440 81.914
(USS - mil)

A, WS
® 1. -_
& & Argentina Paraguai

Bélgica Venezuela

Chile

incipais paises

<X

5 produtos principais

EXPORTADOS

NCM | DESCRICAO

34011900 Outros sabdes, produtos ou preparages tensoativas, em barras e pedagos

34022000 Preparagdes tensoativas, preparagdes para lavagem e limpeza, acondicionadas para venda a
retalho

34029029 Outras preparagdes tensoativas e preparagdes para lavagem e limpeza

34029090 Outras preparagdes tensoativas e preparagdes para lavagem e limpeza

38099190 Outros agentes de apresto ou acabamento, aceleradores de tingimento ou de fixagao e outros produtos

para a inddstria téxtil ou similares




Vendas no varejo (a
pregcos concorrentes)
no setor de home care
em 2023

2022: US$ 173,068

2023: US$ 186,328

Ameérica Latina

2022: US$ 21,958
2023: US$ 24,984

Brasil

2022: US$ 7,049
2023: US$ 7,550

Fonte: Euromon itor.
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Euromonitor
Internacional

Entendendo os mercados globais

Somos lideres em inteligéncia estratégica de mercado
para a industria de higiene e limpeza. Com mais de
50 anos de experiéncia, as principais empresas do
setor contam com nosso trabalho e confiam em nossa
pesquisa para seus planejamentos.

Para obter mais informagoes sobre a Euromonitor International, visite euromonitor.com ou
entre em contato conosco em info@euromonitor.com.




Cenario do







PIB

variacao anual

*Projecao.
Fonte: IBGE/CNI.
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Producdo industrial
cgcumulada no ano

1,6%
—

2023

0,2%
—

2022

*Projecao.
Fonte: IBGE/CNI.

Desempenho do
setor de limpeza

-5 70/0 2023 2024*
-0,3% !

*Projecao.
Fonte: IBGE/ABIPLA.




Desempenho do
comeércio varejista

1,7% 1,6%

2019 2020 2021 2022 2023 2024*

*Projecao.
Fonte: IBGE/CNC.

Hipermercados e
supermercados

2019 2020 2021 2022 2023 2024*

*Projecao.
Fonte: IBGE/ABRAS.
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st dos st dePrduts e

Taxa de
desemprego

2019 2020 2021 2022 2023 2024*

*Projecao.
Fonte: IBGE/CNI.

A GENTE CUIDA DA
SUA CASACOMO
SE FOSSE NOSSA.
DEVE SER PORQUE
NAO SAIMOS DELA.

Quando se fala em limpeza doméstica,
todo mundo ja sabe: quem simplifica

a sua vida é Brilux. Com uma linha de
mais de 100 produtos que higienizam,
perfumam, lavam e cuidam de cada
cantinho da casa com qualidade

e eficiéncia, Brilux € o brago direito

dos consumidores. Uma relagéo que
so cresce e faz a gente se sentir cada
vez mais de casa.

* *

IMPLIFI
Top of Mind .
daFolha de

Sdo Paulo TA LIMPO.
(© FAMILIABRILUX ([[JBRILUX ¢ DICASPARAOLAR.COM.BR
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Descarbonizacdo
e a transicdo da
economiad global
rumo a um futuro
regenerativo

@ Anuario 2024

Juliana Celestino Abreu
Gerente de Sustentabilidade Brasil

No contexto global atual, os efeitos das mudancas climati-
cas tém sido profundamente percebidos no dia a dia das pes-
soas, seja através de eventos climaticos extremos como ondas
de calor ou frio intensos, chuvas fortes, tempestades e secas.
Esses fenémenos séo reflexos diretos do aumento das emissdes
de gases de efeito estufa, resultando em impactos alarmantes
como o aquecimento global e o derretimento das calotas pola-
res, geleiras e aumento do nivel do mar. Diante dessa realida-
de, torna-se crucial adotar medidas urgentes para mitigar essas
mudancas e impulsionar uma transicdo para uma economia
mais sustentével e resiliente.

As Conferéncias das Partes (COPs), realizadas no dmbito
da Convencdo Quadro das Nacdes Unidas sobre Mudanca do
Clima (UNFCCC, na sigla em inglés), séo o principal forum glo-
bal para discutir e negociar agdes relacionadas as mudancas
climéaticas entre os paises signatarios. Representei a Unilever
Brasil na COP 28, que aconteceu de 30 de novembro a 13 de
dezembro de 2023 em Dubai, Emirados Arabes, um momento
histérico em que as nagdes concordaram em eliminar gradual-
mente os combustiveis foésseis de suas matrizes energéticas; o
anuncio do fundo global para financiamento de conservacdo
de florestas tropicais; o comprometimento em todas as suas
dimensbes de mitigagdo, adaptagdo e meios de implementa-
¢ado, alinhados a 1,5°C e uma declaracéo inédita sobre sistemas
alimentares, com foco em melhorar a segurancga alimentar, re-
duzir a vulnerabilidade diante de eventos extremos e simulta-
neamente proteger a biodiversidade e a 4gua. Ainda h& muito
o que ser feito, mas a expectativa é que a COP 30, que aconte-
cerd em Belém do Para, em 2025, sera chave para que os paises
apresentem a segunda rodada de contribui¢des nacionalmente
determinadas (NDCs), ainda mais ambiciosas.



Alto Poder de Limpeza

A resposta da Unilever as alteragdes climati-
cas estd hd muito tempo incorporada na sua for-
ma de fazer negdcios. Comegamos a relatar nosso
impacto ambiental operacional desde os anos 90
e estabelecemos metas de reducdo de emissdes
em toda a cadeia de valor em 2010. Em 2015, de-
sempenhamos um papel importante na promogéao
do Acordo de Paris sobre mudanca climatica e
definimos novas metas baseadas na ciéncia para
nossas operagdes e cadeia de valor. O nosso Plano
de Agéo para a Transigdo Climéatica (CTAP) langado
em 2021 foi atualizado esse ano, com novas metas
de redugdo de GEE do escopo 3 de curto prazo
com ambicdo elevada, mantendo o foco continuo
em reducdes absolutas de emissdes em vez de
compensacao de carbono e alcangar net zero em
toda a nossa cadeia de valor até 2039.

O maior desafio para alcancar nossas metas de
reducdo de GEE do escopo 3 a curto prazo estd
nas emissOes relacionadas ao nosso negdcio de
Cuidados para o Lar, em que a grande dificulda-
de serd na reducdo das emissdes provenientes de
matérias-primas quimicas intensivas em energia até
2030. Isso representa um desafio estratégico signi-
ficativo ndo apenas para a Unilever, mas também
para outras empresas que dependem de cadeias de
suprimentos semelhantes, o qual julgo interessante
mencionar como importante reflexdo para o setor.

Sinta a limpeza acontecer.

ABIPLA

Inddstrias de Produtos de
...... ntes de Uso Domsticoe
detso

No Brasil, tenho orgulho em compartilhar que
como parte da estratégia de descarbonizacao
das nossas operagdes, foi construida uma planta
de geragdo de energia através de biomassa, para
substituir o uso de gés natural nos processos pro-
dutivos da maior planta de detergente em po da
Unilever no mundo, em Indaiatuba/SP. O projeto
de biomassa gerou uma economia anual de aproxi-
madamente 10% e a fabrica alcangou uma reducéo
de 37 mil toneladas nas emissées de CO2 por ano,
reduzindo as emissdes globais da companhia em
5%. Além disso, a fabrica recebeu a certificacdo de
“4.2 Revolugdo Industrial Avancada” pelo Férum
Econémico Mundial. Essa certificacdo reconhece
o quanto a fébrica lidera a aplicagdo de tecnolo-
gias avangadas para impulsionar a produtividade,
a sustentabilidade e a performance nos processos
fabris com tecnologias e metodologias da quarta
revolucdo industrial.

A emergéncia climética é global, e o papel de
cada um, de cada empresa é urgente nessa trans-
formacao. Precisamos trabalhar colaborativamen-
te na busca por praticas regenerativas e agoes
concretas para mitigar as mudancas climaticas. A
inovagao tecnolégica e o compromisso individual
e coletivo sdo fundamentais para alcangarmos um
futuro mais sustentavel para as geragdes presentes
e futuras.
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A politica de
inovacao da Anvisa
e a vocacgcdao dos
produtos sanecdntes:

como se relacionam com a Nova Industria Brasil?

Daniel Meirelles Fernandes Pereira

Diretor da Terceira Diretoria da Anvisa

Rodrigo José Viana Ottoni

Gerente de Cosméticos e Saneantes da Anvisa
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Os produtos saneantes exercem pa-
pel central para manutencdo da salde
publica. Percebe-se seu amplo alcance
quando numa breve reflexdo é possivel
listar algumas de suas relevantissimas
fungdes, como controlar a proliferagdo
de microrganismos nos ambientes domi-
ciliares, escolares e hospitalares, preve-
nir doengas transmitidas pelos alimentos
ou, ainda, atuar no controle de pragas
urbanas.

A relevéancia da fungdo do produto
e a grande capacidade de inovagdo da
industria sdo caracteristicas do setor pro-
dutivo de saneantes que tornam o desa-
fio regulatério da Agéncia Nacional de
Vigilancia Sanitéria (Anvisa) superlativo.

A primeira caracteristica — funcéo
do produto - reside o papel classico da
agéncia, a vigilancia sanitaria propria-
mente dita. Nesse contexto, a atuacdo
regulatéria se debruca na técnica cienti-
fica para garantir que a populagdo tenha
acesso a produtos de qualidade, seguros
e eficazes.

Ja a segunda caracteristica — capaci-
dade de inovacdo da industria — revela a
inquietude do setor produtivo, a busca
incessante de novos produtos que pos-
sam trazer uma melhor experiéncia ao
consumidor. Esse atributo é confirmado
pelo expressivo aumento, se comparado
com 2022, de 16% na quantidade de pe-
didos de novas regularizagdes de produ-
tos saneantes perante a Anvisa no ano de
2023. Tendo em mente a imensa capilari-
dade de tais produtos onde, seguramen-
te, estdo em quase a totalidade dos lares
brasileiros, ha espaco para inovar em va-
rios aspectos, incluindo a responsabilida-
de social e a sustentabilidade ambiental.
Mantendo a firmeza no que diz respeito a
qualidade, seguranca e eficacia dos pro-
dutos, é neste ambiente de inovagdo que
a Anvisa assume posicdo ativa e induto-
ra consolidando sua atuagdo regulatéria
com foco na “regulagado para inovagdo”
em vez de “regulacdo da inovagao”.

Em outubro de 2023, foi publica-
da a portaria 1.100/2023" que institui a

Politica de Inovagdo da Anvisa, que, entre
outros objetivos, visa facilitar o desenvol-
vimento e promover a internalizagdo no
Brasil de produtos e servigos inovadores,
baseados em novas tecnologias. Como
adiantado acima, a firmeza no que diz
respeito a qualidade, seguranca e efica-
cia dos produtos permanece, sendo um
dos principios da gestdo da inovagdo o
foco no cidadéo e no interesse publico.
O estimulo a inovacdo deve ser guiado
para a superagdo de problemas da satde
publica, para o enfrentamento de situa-
¢bes emergenciais e para a melhoria da
saude da populagdo brasileira, ou seja,
inovar exatamente onde se encontra a
vocacao dos produtos saneantes.

A Politica de Inovacdo da Anvisa é
uma oportunidade estratégica para o
setor produtivo de saneantes para au-
mentarem a participagdo na politica
industrial, Nova Industria Brasil (NIB), lan-
cada em janeiro de 2024 pelo Ministério
do Desenvolvimento, Industria, Comércio
e Servicos (MDIC), uma vez que os eixos
e diretrizes daquela Politica de Inovagdo
se alinham perfeitamente com a NIB.

A Politica de Inovagao da Anvisa prevé
o Eixo de Regulacdo e Acesso a Saude,
composto, entre outras, pelas seguintes
diretrizes: o estimulo a produgéo, absor-
cdo e disseminagao de novos conhecimen-
tos e tecnologias para ampliar o acesso a
saude da populagdo; e a atualizagdo das
normas para fomentar a pesquisa e inova-
cdo de produtos e servigos que favorecam
a prevencado, a promogao, a protecao e a
recuperagao da salde da populacao. Ja o
Plano de Acdo para a Neoindustrializacéo
2024-2026,> publicado junto com a po-
litica industrial NIB, estabelece como
“Missdo 2" um “Complexo Econdémico
Industrial da Satde resiliente para reduzir
as vulnerabilidades do Sistema Unico de
Saude (SUS) a ampliar o acesso a saude”
e como um dos objetivos especificos da
Missao “liderar a pesquisa, o desenvolvi-
mento, a inovagdo e a produgdo de tecno-
logias e servigos voltados a prevengao, ao
diagnéstico e ao tratamento de doencas
endémicas e negligenciadas no pais e na
regiao”.




Nao é necessario grande esforco
para identificar a vocagdo dos produ-
tos saneantes para o objetivo especi-
fico dessa Missao, basta lembrar do
periodo da pandemia da covid-19,
quando a limpeza e desinfec¢do dos
objetos e ambientes eram palavras de
ordem e, mais recentemente, da crise
de salde publica relacionada a den-
gue em que os inseticidas, larvicidas
e repelentes de ambiente sao estraté-
gicos para eliminar e controlar o mos-
quito vetor.

Neste ponto, que a vocagdo se
une a oportunidade estruturada pela
Politica de Inovacdo da Anvisa cuja
importancia foi confirmada no préprio
Plano de Acéo (péag. 47) ao se afirmar
que por meio dela “podera ser apoia-
do e acelerado o desenvolvimento de
produtos inovadores com suporte re-
gulatério aprimorado e intensificado,
ao tempo que é avaliado qual suporte
adicional ou ferramenta regulatéria
inovadora podem ser desenvolvidas
pela agéncia, promovendo, assim,
um ambiente colaborativo entre a
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autoridade regulatdria, a industria e a
comunidade cientifica”.

Mergulhando na Missdo 2, e ciente
de que a capacidade de inovagdo de
um pais é influenciada pelo ambiente
regulatério, a Anvisa vem construindo
pilares para melhoria do ambiente de
negobcios visando: proporcionar maior
segurancga regulatéria para que a in-
dustria priorize investimento em ino-
vagdo e tecnologia; induzir o aumento
da competitividade das empresas
brasileiras nos mercados regional e
global (protagonismo internacional);
e fomentar capacitagdo da forca de
trabalho para garantir mdo de obra
qualificada e adaptavel as deman-
das da industria moderna. E para o
sucesso total da Missdo, é oportuno
encorajar toda industria de produtos
saneantes a inovar e caminhar junto
com a agéncia para fortalecermos,
em conjunto, o nosso ecossistema de
inovagdo, pois, também se sabe, que
o caminho da inovacdo néo se trilha
sozinho.

1. BRASIL. Portaria n.° 1.100, de 28 de setembro de 2023 - Institui a Politica de Inovacdo da Anvisa.
Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitéria. Brasilia: ANVISA, 2023. Disponivel em: <https://www.in.gov.
br/en/web/dou/-/portaria-n-1.100-de-28-de-setembro-de-2023-513843152>. Acesso em: mar. 2024.

2. Brasil. Nova industria Brasil — forte, transformadora e sustentdvel: Plano de Acdo para a
neoindustrializacdo 2024-2026/Ministério do Desenvolvimento, Indistria, Comércio e Servicos (MDIC).
Conselho Nacional de Desenvolvimento Industrial (CNDI). Brasilia: MDIC, CNDI, 2024. p. 39-47.
Disponivel em: <https://www.gov.br/mdic/pt-br/composicao/se/cndi/plano-de-acao/nova-industria-
brasil-plano-de-acao.pdf>. Acesso em: mar. 2024.
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Mais que uma
distribuidora de
produtos quimicos,
somos a extensao
do seu negocio.

Contamos com 8 centros de distribuicéo
estrategicamente localizados no Brasil,
expandimos nossa presenca além das
fronteiras, alcancando mercados na
Argentina e no México e representamos
cerca de 400 fornecedores globais,
solidificando nossa posi¢ao como

uma das principais distribuidoras de
produtos quimicos na América Latina.

Somos uma parceira global de confianga,
comprometida em impulsionar o
desenvolvimento dos nossos clientes
através de servicos e solugdes inovadoras.

www.anastacio.com
contato@anastacio.com
11 2133-6600
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Sustentabilidade:

como as matérias-primas
contribuem para este

movimento

Aline Belleza

Market Manager, Homecare

and Industrial Cleaning, Univar
Solutions Brasil

Apesar da auséncia de uma legislacao clara
sobre produtos sustentaveis no Brasil, o setor
empresarial estd cada vez mais interessado em
encontrar solugdes ecologicamente corretas e
tecnologias que promovam a sustentabilidade.

Os consumidores estdo cada vez mais aten-
tos as declaragbes sustentaveis, como aque-
las relacionadas a natureza e a decomposigao,
entretanto, o prego ainda é um aspecto preo-
cupante para a maioria deles. Em resumo, é pre-
ferivel que o item seja ecoldgico, porém sem um
custo muito elevado.

Atualmente, a Univar Solutions tem se de-
dicado a busca de alternativas mais amigaveis
ao meio ambiente para o portfélio de Homecare
& Industrial Cleaning no Brasil, que garantem

eficiéncia, beneficios evidentes e que sejam via-
veis para nossa realidade.

Dentre as vérias opgbes disponiveis, é pos-
sivel ressaltar ingredientes de origem vegetal,
com baixa emissdo de carbono, ingredientes
biodegradaveis que facilitem a limpeza de for-
ma mais eficiente, reduzindo o uso de dgua e re-
cursos, ingredientes que preservem a aparéncia
das roupas por mais tempo, entre outros.

Um aspecto significativo a ser considera-
do ao discutirmos sobre sustentabilidade é a
investigagdo de outros aspectos como: certos
materiais sintéticos podem ser biodegradaveis,
mesmo que ndo sejam de origem vegetal, cau-
sando menor impacto ambiental (durante a pro-
dugédo ou utilizagdo) e contribuindo para alguns




Reckitt Industrial

processos. Alguns polimeros sintéticos, por
exemplo, podem agilizar determinadas
etapas de producao, poupando tempo e
energia - o que também pode ser consi-
derado um aspecto sustentavel, especial-
mente em termos de economia de energia.

E possivel que aconteca a mesma
situagdo ao utilizar um item de origem nao
vegetal para dissolver a espuma durante
o processo de produgdo ou envase,

resultando em uma economia de tempo,
energia e materiais.

Com isso dito, a sustentabilidade é um
conceito abrangente que pode se manifes-
tar de formas diferentes em cada cenério.

Dessa forma, ao considerar qual dire-
¢do seguir (optar por insumos de origem

vegetal, biodegradaveis, ou que fornecem
vantagens econdmicas, eficiéncia, entre
outros), torna-se crucial ponderar sobre a
formulagdo de um ponto de vista mais am-
plo, selecionando os insumos de maneira
estratégica, explorando possiveis sinergias
e maximizando toda a performance dispo-
nivel, j& que nem sempre adicionar mais in-
sumos resulta em um produto aprimorado.

Para apoiar esses desafios, a Univar
Solutions conta com um laboratério focado
em Homecare & Industrial Cleaning, que,
junto com nossos parceiros, pode auxi-
liar nossos clientes a entenderem melhor
como a formulagdo se comporta e o que
pode ser feito para melhorar a qualidade
do produto.

Para saber mais entre em contato pelo site: info.brasil@univarsolutions.com
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CAFE

A solucao completa
e economica para

a limpeza e cuidado
da sua casa.

Flora Home Care é sindnimo de cuidado e prote¢do. Com
mais de 300 produtos em nosso porifélio, somos movidos por
inovacao, frazendo o melhor para o seu lar, com solucdes
praticas e econdémicas, assegurando a higiene e o conforto

que sua familia merece, em qualquer regido do Brasil.
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Mistura Explosivaq,
projeto em parceria
entre CFQ e ABIPLA,
faz sucesso ao levar
informacao e lazer
em jogo de tabuleiro

Um projeto cuja principal caracteristica é
a cooperagdo. Esse é o Mistura Explosiva, do
programa “Limpando Conceitos, Clareando
Ideias”, uma iniciativa do Conselho Federal
de Quimica em parceria com a Associacdo
Brasileira das Industrias de Produtos de Higiene,
Limpeza e Saneantes de uso Doméstico e de uso
Profissional (ABIPLA). O objetivo é conscienti-
zar a sociedade sobre os riscos da combinacéo
caseira de produtos de limpeza, sem o devido
respaldo de um profissional da quimica, fruto
de noticias falsas e videos irresponsaveis
que circulam nas telas dos smartphones e
computadores.

Um efeito colateral do tréfego inces-
sante de informacdes, que facilita nossas
vidas, é a difusdo de conteldos de pro-
cedéncia duvidosa que se espalham pelas
redes — muito desses, prometendo au-
mento de eficiéncia ou potencializagdo do
poder de saneantes a partir de misturas
que desobedecem a rétulos e o uso indi-
cado para cada produto. A campanha do
Mistura Explosiva se propde a alertar a so-
ciedade para os riscos a salde e ao bolso
embutidos nessa prética. O objetivo, po-
rém, é levar essa mensagem a populagdo
de um modo ludico.

O resultado foi um jogo de tabuleiro, inte-
rativo, que possibilitou divulgar os riscos a dife-
rentes publicos, em linguagem sempre acessivel.
Foram jornalistas e influencers, em um primeiro
momento; em seguida, o jogo foi levado para
profissionais que atuam com limpeza, fabricantes
dos produtos e, por fim, estudantes. Palestras so-
bre o tema foram organizadas, mobilizando con-
selheiros federais de quimica para eliminarem as
dlvidas em comunicacdo direta e direcionada a
diferentes audiéncias.




Para atrair a atengdo e permitir que mais pes-
soas ainda pudessem interagir com o Mistura
Explosiva, uma versdo do jogo em escala huma-
na foi produzida — um verdadeiro sucesso em fei-
ras e eventos de ciéncia, especialmente aqueles
que atraem os mais jovens. S6 na 20.% Semana da
Ciéncia e Tecnologia, em 2023, mais de 2 mil pes-
soas se divertiram e aprenderam com o jogo.

Para o presidente do Conselho Federal de
Quimica (CFQ), José de Ribamar Oliveira Filho,
o Mistura Explosiva — Limpando Conceitos,
Clareando Ideias, constitui
exemplar daquilo que o sistema CFQ/CRQs
procura realizar: a conexdo entre diferentes ins-

tituigdes, levando beneficios a sociedade.

uma campanha

“Temos como determinagdo estar presentes
nos grandes debates em que a quimica é assun-
to central, e a utilizagdo dos produtos de limpeza
ocorre nas casas de todas as familias. As pessoas
estdo expostas a riscos ao manipular os sanean-
tes, mistura-los, sem o devido conhecimento. O
sistema CFQ/CRQs se faz presente para dialogar

e levar a informac&o segura, reforcando a ideia
de que o profissional da quimica é fundamental
para qualquer manipulagdo desses produtos que
fuja aquilo que esta descrito no rétulo, aprovado
pelas autoridades de vigilancia sanitaria”, afir-
mou Oliveira Filho.

A chefe da Assessoria de Comunicagdo do
CFQ, Jordana Saldanha, destaca que a forga do
projeto provém do engajamento dos parceiros.
Ela avalia que a sintonia com a ABIPLA foi fun-
damental para o sucesso do Mistura Explosiva.

“Foi uma parceria que se solidificou e ren-
de esses frutos até hoje. A ABIPLA sempre foi
sensivel e aberta no momento de tracarmos os
rumos do Mistura Explosiva. E um exemplo da-
quilo que entendemos ser o padrdo para nos-
sas parcerias: comprometimento com a quimica
e com os valores do sistema CFQ/CRQs, cau-
sando impacto positivo na vida das pessoas e
valorizando o profissional da quimica nesse pro-

cesso”, afirma Jordana.
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Um lugar de limpeza, sorrisos, alegria,
convivio, crescimento, protecao, bem-estar
e de momentos incriveis.

Um lugar chamado TOPLAND! Vocé habita, se relaciona,
convive e se encontra em TOPLAND quando vocé esta
comprometido em entregar as melhores solucées de produtos
aos mercados, clientes e consumidores. TOPLAND é a melhor
solucao quando se trata de produtos de higiene e limpeza!

Somos uma empresa brasileira e fazemos

parte de um grupo empresarial com mais

' de 58 anos de atividade com grande foco

- em produtos de alta qualidade. TOPLAND
— € TOP CASA, TOP ALCOOL, TOP VEGAN,

: TOP BLOQ e VIP CARE. TOPLAND é élcool,
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. ’A multiuso, difusores de aromas, home spray
LC®OL .

aromatizador, removedores, acendedores,

VIP Sk panos umedecidos, limpa vidros, lava

loucas, limpa gorduras e muito mais.

Um mundo
R limpo de viver!



Fragrdncias
transformam d
limpeza doméstica
em experiéncia

sensorial

Danielle Barbizan

Gerente de Fragrancias LATAM da
Reckitt Hygiene Industrial

Por muitos anos, as fragrancias foram con-
sideradas simples adornos nas férmulas dos
produtos domissanitarios, destinados a higieni-
zacdo, desinfeccdo ou desinfestacdo domiciliar.
No entanto, esse mercado vem evoluindo. Um
importante divisor de dguas é o posicionamento
mais sensorial adotado pela categoria, que nos
dltimos anos se apresenta como produtos para o
“Cuidado com a Casa”.

Com essa nova abordagem, a fragréncia
passou a desempenhar um papel fundamen-
tal na diferenciagcdo da experiéncia de uso dos
produtos. Mais que adicionar um “cheirinho” a
eles, é necessario desenvolver solucdes técnicas
capazes de reforgar os beneficios dos produtos

@ Anuario 2024

e tornar a jornada de limpeza do consumidor
mais prazerosa.

De acordo com o site quimica.com.br, o au-
mento da renda da populacédo brasileira desde
2022 tem impactado a produgado de domissani-
tarios. Os consumidores estao se tornando mais
sofisticados e buscam produtos que oferegam
outros beneficios além das fungbes basicas de
limpeza e desinfeccdo. A praticidade é um fa-
tor importante, e categorias como limpadores
multiuso e perfumadores de ambientes tém se
destacado. Além disso, a demanda por produ-
tos inovadores e diferenciados estd crescendo,
especialmente entre as classes B e C. O mer-
cado brasileiro de limpeza estd passando por




transformagdes, com langamentos de produtos
concentrados e versées liquidas,! refletindo uma
maior diversificacdo em formatos e multibenefi-
cios, em que as fragrancias desempenham pa-
pel crucial.

Quando observamos setores mais sofistica-
dos, como os de perfumaria fina, encontramos
o Brasil como um dos maiores mercados do
mundo. Em 2023, segundo dados preliminares
da consultoria Euromonitor International, o mo-
vimento foi de R$ 33,8 bilhdes nas fragrancias
de massa, com crescimento de 8,6% em relagédo
a 2022. O segmento premium, marcado pela ex-
clusividade dos produtos, cresceu 13,7%, che-
gando a R$ 4,1 bilhdes.?

Em resumo, tanto o mercado global de fra-
grancias finas quanto o setor de produtos de
limpeza no Brasil estdo se adaptando as mu-
dancas nas preferéncias dos consumidores e as
tendéncias globais, buscando oferecer produtos
de alta qualidade e inovadores para atender as
necessidades de um publico cada vez mais exi-
gente e com repertério mais sofisticado.

Este novo papel assumido pelas fragran-
cias na categoria de produtos de limpeza cer-
tamente abre portas para muitas oportunidades
de novos claims, mas também traz desafios. As

Referéncias

férmulas de produtos domissanitarios sao qui-
micamente reativas e, na maioria das vezes,
possuem um odor forte que precisa ser neutra-
lizado antes que a fragréncia possa se expressar
olfativamente.

Portanto, os desafios técnicos em buscar
tecnologias de fragrancias que possam ser uti-
lizadas em férmulas oxidativas merecem ser
celebrados, como de produtos clorados, ou
tecnologias de neutralizagdo de mau odor que
tragam praticidade no uso de limpadores perfu-
mados, e até mesmo o uso de ingredientes de
perfumaria fina para compor a expressao olfati-
va de um produto multiuso.

Essas estratégias estdo possibilitando uma
maior variedade de expressdes olfativas, e ex-
periéncias sensoriais em novos portfélios, con-
tribuindo cada vez mais para a consolidagdo do
crescimento do mercado brasileiro de Cuidado
com a Casa. Dados recentes do Euromonitor e
ABIPLA destacam um robusto crescimento de
12% no mercado de produtos de limpeza no
Brasil em 2022, colocando o pais como o quar-
to maior mercado global nesse segmento® no
3T23. E a sua industria, ja esta utilizando as tec-
nologias de fragrancias como protagonistas em
seus produtos?

1. Domissanitéarios: O que esperar de 2023. Disponivel em: <quimica.com.br>. Acesso em: abr. 2024.

2. Mais caro e ousado, perfume de nicho abre espago no mercado brasileiro | Empresas | Valor Econémico.

Disponivel em: <globo.com>. Acesso em: abr. 2024.

3. Setor de produtos de limpeza cresceu 5,2% no 3T23 - Know More. Create More. Disponivel em:

<householdinnovation.com.br)>. Acesso em: abr. 2024.
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A sustentabilidade
como vetor de

mudanca - os desafios
das financas na era

das mudancas do clima

Nabil Moura Kadri

Superintendente de Meio Ambiente do BNDES - 20 anos
de experiéncia em desenho e implementagéo de politicas
publicas socioambientais e finangas climaticas; Mestre em
Administragdo pela Fundagao Getulio Vargas, Membro
do comité ESG da Febraban e do Observatério de Meio
Ambiente e Mudancas climaticas do Poder Judiciario

O ano de 2023 ja foi 0 ano com maior média
de temperatura em relagdo aos dados pré-indus-
triais, nunca estivemos tdo préximos de atingir a
primeira marca apontada pela ciéncia como um
limite perigoso de ser ultrapassado, o 1,5 grau de
aumento médio da temperatura do planeta. E os
dados de 2024 ndo apresentam mudangas nes-
se cenario. As implicagdes dessa mudanga ja sao
perceptiveis em diversas partes do mundo, secas
prolongadas, grandes inundagdes, temperaturas
elevadas ou baixas demais. No Brasil esse cena-
rio ndo é diferente, secas histéricas na Amazénia,
enchentes sem precedentes no Sudeste e alto im-
pacto na produgdo agricola com alta volatilidade
das condicdes climaticas.

Diante desse cenédrio que ndo é mais ques-
tionado, é urgente o alinhamento das estratégias
de investimento, financiamento e inovagao para
viabilizar solugdes que acelerem o processo de
reducdo dréstica das emissGes de gases de efeito
estufa, processos de captura de carbono em larga
escala e agbes emergenciais de adaptagéo e resi-
liéncia nas cidades e no campo. O setor empresa-
rial € um dos setores mais dindmicos quando se
fala em adaptagdo, atentos aos movimentos de
mercado e nas mudancgas conjunturais e estrutu-
rais, as empresas estdo acostumadas a se adap-
tar, caso contrario, perdem espago de mercado e

definham. A adaptagao é uma constante no mun-
do dos negdcios, mas ao se falar de mudancas




do clima e sustentabilidade, é preciso ir além dos
negdcios, e perceber o entorno, o local e atuar
para que as mudancas estruturais de infraestrutura
acontecam.

O Brasil conta com um sistema financeiro ro-
busto, muito estruturado, diversificado e sdlido.
Anos de regulacdo do Banco Central construi-
ram o arcabougo para que isso fosse possivel.
Néao é diferente no caso das politicas de susten-
tabilidade e clima. O Brasil se diferencia no ce-
nario global nesse sentido. O Banco Nacional de
Desenvolvimento Econémico e Social (BNDES) faz
parte dessa histéria. Antes mesmo da realizagdo
da Rio92, marco global da agenda de sustenta-
bilidade, o BNDES criou a primeira unidade de
meio ambiente no sistema financeiro nacional.
Sao mais de trés décadas de acimulo na agenda
socioambiental, que possibilitaram a existéncia
de uma contribuicdo para o desenvolvimento de
inovagdes financeiras que sdo exemplo adotado
por outras instituicdes e paises.

S3o trés grandes frentes de trabalho conso-
lidadas ao longo dos anos:' institucional,? inova-
coes financeiras® e mobilizacdo de recursos. As
trés seguem caminhos paralelos, mas com gran-
des pontos de interagdo, na pratica coexistem e
se retroalimentam. Do ponto de vista institucional,
a ja dita criagdo da unidade de meio ambiente,
mudou o cendrio dessa tematica nas instituicdes
financeiras no pafs, o pioneirismo em criar uma
politica transversal de responsabilidade socioam-
biental, mesmo antes da regulacdo do Bacen, o
inicio da adocéo da analise de risco socioambien-
tal de projetos com a agora famosa classificagcdo
ABC, sao alguns dos exemplos de contribui¢des
da instituicdo para o avanco sistémico da agenda.

Mas como toda instituicdo financeira tem
como grande objetivo oferecer solugdes finan-
ceiras adequadas as necessidades de recursos,
o BNDES, com o olhar para o desenvolvimento
nacional, sempre buscou inovar nesses mecanis-
mos, um olho nos desafios e mudancas do futuro,
mas com solugdes no presente que apontem para
essa agenda de futuro. Foi assim, ao longo dos
anos que surgiram os mecanismos de captagbes
com pagamentos por resultados, como o Fundo
Amazdnia, que abre espagos de captacdo confor-
me o Brasil é capaz de reduzir o desmatamento na
Amazbnia Brasileira, a criacdo do Fundo Nacional
de Mudangas do Clima, o Fundo Clima, e, mais
recentemente acdes envolvendo linhas de finan-
ciamento atreladas a resultados socioambientais
dos tomadores de recursos, as acdes de financas

hibridas (blended finance).

No campo das captagdes destaca-se o inédito
langamento dos greenbonds (primeira emisséo de
uma instituicdo financeira no Brasil) e a emissdo
das letras financeiras verdes no mercado nacional.

Esse historico de contribui¢cdes permitiu a uma
instituicdo nacional brasileira (BNDES) ser reco-
nhecido pela Bloomberg como o maior financia-
dor de energias renovaveis do mundo. De acordo
com estimativas baseadas nas metodologias de
MDL, o BNDES, desde 2015 (ano do Acordo de
Paris) financiou projetos que juntos foram capazes
de evitar 113 milhdes de toneladas de CO, na at-
mosfera, esse valor é equivalente a 21 anos sem
a frota de carros de toda regido metropolitana de
Sdo Paulo. Contribuicdo concreta para um mun-
do mais sustentavel, mais adaptado e resiliente as
mudancas do clima.
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Detergentes para lavar roupd
(em po e liquido)

Volume, em toneladas

1.539.490

1.474.393
1.473.948

2021 2022 2023

Fonte: NielsenlQ | Retail Index Evolution | Total Brasil - INA+C&C.

Detergentes para lavar roupca
(em pé e liquido)

Valor, em R$ mil
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11.950.246
14.815.652

2021 2022 2023

Fonte: NielsenlQ | Retail Index Evolution | Total Brasil - INA+C&C.
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Amacicantes

Volume, em mil litros

2021 2022 2023

Fonte: NielsenlQ | Retail Index Evolution | Total Brasil - INA+C&C.

Amaciantes

Valor, em R$ mil
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4.344.665
5.118.168

2021 2022 2023

Fonte: NielsenlQ | Retail Index Evolution | Total Brasil - INA+C&C.




Sabdo em barra

Volume, em toneladas

202.042
182.600

2021 2022 2023

Fonte: NielsenlQ | Retail Index Evolution | Total Brasil - INA+C&C.

Sabdo em barra

Valor, em R$ mil
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2021 2022 2023

Fonte: NielsenlQ | Retail Index Evolution | Total Brasil - INA+C&C.
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Produto para mdaquina de
lavar louca

Volume, em mil litros

2021 2022 2023
Fonte: NielsenlQ | Scantrack | T. Brasil - AS.

Produto para maquina de
lavar louca

Valor, em R$ mil

2021 2022 2023

Fonte: NielsenlQ | Scantrack | T. Brasil - AS.




Agua sanitdria e alvejantes

com ou sem cloro

Volume, em mil litros

1.258.726

o
o
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N
I
-

2020 2021 2022

Fonte: NielsenlQ | Retail Index Evolution | Total Brasil - INA+C&C.

Agua sanitdria e alvejantes

(com ou sem cloro)

Valor, em R$ mil
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3.446.773
3.780.044

2021 2022 2023

Fonte: NielsenlQ | Retail Index Evolution | Total Brasil - INA+C&C.

@ Anuario 2024




ABIDEX/

deso.

Desinfetantes

Volume, em mil litros

2021 2022 2023

Fonte: NielsenlQ | Retail Index Evolution | Total Brasil - INA+C&C.

Desinfetantes

Valor, em R$ mil
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1.933.477
2.022.721

2021 2022 2023

Fonte: NielsenlQ | Retail Index Evolution | Total Brasil - INA+C&C.




Limpadores para banheiro

Volume, em mil litros

2021* 2022* 2023

*Dados de fevereiro 2021 a dezembro 2021.
Fonte: NielsenlQ | Retail Index Evolution | Total Brasil - INA+C&C.

Limpadores para banheiro

Valor, em R$ mil

2021* 2022* 2023

*Dados de fevereiro 2021 a dezembro 2021.
Fonte: NielsenlQ | Retail Index Evolution | Total Brasil - INA+C&C.
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Multiusos

(concentrados de limpeza)

Volume, em mil litros

2021 2022 2023

Fonte: NielsenlQ | Retail Index Evolution | Total Brasil - INA+C&C.

Multiusos

(concentrados de limpeza)

Valor, em R$ mil |
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2021 2022 2023

Fonte: NielsenlQ | Retail Index Evolution | Total Brasil - INA+C&C.




Esponjas sintéticas

Volume, em milhares de unidades

2021 2022 2023

Fonte: NielsenlQ | Retail Index Evolution | Total Brasil - INA+C&C.

Esponjas sintéticas

Valor, em R$ mil
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1.165.360
1.324.652

2021 2022 2023

Fonte: NielsenlQ | Retail Index Evolution | Total Brasil - INA+C&C.
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Inseticidas aerosol

Volume, em milhares de unidades

130.900
118.152

2021 2022 2023
Fonte: NielsenlQ | Retail Index Evolution | Total Brasil - INA+C&C.

Inseticidas aerosol

Valor, em R$ mil
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2021 2022 2023

Fonte: NielsenlQ | Retail Index Evolution | Total Brasil - INA+C&C.




Inseticidas elétricos

Volume, em milhares de unidades

2021 2022 2023

Fonte: NielsenlQ | Retail Index Evolution | Total Brasil - INA+C&C.

Inseticidas elétricos

Valor, em R$ mil

2021 2022 2023

Fonte: NielsenlQ | Retail Index Evolution | Total Brasil - INA+C&C.
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Inseticidas armadilhas

Volume, em milhares de unidades

2021 2022 2023

Fonte: NielsenlQ | Retail Index Evolution | Total Brasil - INA+C&C.

Inseticidas armadilhas

Valor, em R$ mil

2021 2022 2023

Fonte: NielsenlQ | Retail Index Evolution | Total Brasil - INA+C&C.




Inseticidas liquidos

Volume, em milhares de unidades

2021 2022 2023

Fonte: NielsenlQ | Retail Index Evolution | Total Brasil - INA+C&C.

Inseticidas liquidos

Valor, em R$ mil

2021 2022 2023

Fonte: NielsenlQ | Retail Index Evolution | Total Brasil - INA+C&C.
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Inseticidas gds fumegante

Volume, em milhares de unidades

2021 2022 2023

Fonte: NielsenlQ | Retail Index Evolution | Total Brasil - INA+C&C.

Inseticidas gas fumegante

Valor, em R$ mil

2021 2022 2023

Fonte: NielsenlQ | Retail Index Evolution | Total Brasil - INA+C&C.




Inseticida espiral

Volume, em milhares de unidades

2021 2022 2023

Fonte: NielsenlQ | Retail Index Evolution | Total Brasil - INA+C&C.

Inseticida espiral

Valor, em R$ mil

2021 2022 2023

Fonte: NielsenlQ | Retail Index Evolution | Total Brasil - INA+C&C.
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NIQ

PME's brasileiras tiveram uma taxa
de crescimento 46% maior, em valor,
que a média dos fabricantes em

2023

Entre estas, aquelas que
compraram e utilizaram

dados NIQ, o
crescimento foi

(3
IN /company/nielseniq

Conheca mais sobre como a inteligéncia de
mercado pode ajuda-lo a crescer, entre em
contato conosco hoje mesmo para agendar
uma demonstracao!

@nielseniq f @NielsenlQglobal
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Posse diretoria
ABRAS 31/01/2023

Juliana Marra,
Presidente do IdQ,
no lancamento

da FPQUIMICA
(19/04/2023).

a Anuario 2024

Anselmo Takaki e Juliana Marra
representaram a ABIPLA.

ASSOCIAGAD
BRASILEIRA DE 4
SUPERMERCAT o

Juliana Marra com Vice-Presidente
Geraldo Alckmin.

Frente V
Parlamen
da Quimi




ABIPLA

Paulo Engler comp&e mesa de langamento da Frente Parlamentar da Quimica na Assembleia Legislativa de SP.

Paulo Engler no evento do American Cleaning Institute, Orlando, Estados Unidos.




GOVERNO FEDER

Juliana Marra e Paulo Engler
no lancamento da Agenda

Legislativa 2023 da CNI.

a Anuario 2024

Paulo Engler, Diretor Executivo da
ABIPLA e Juliana Marra, Presidente
da ABIPLA prestigiaram o programa
do governo federal sobre o setor
reciclagem.




ABID@E/

Equipe da ABIPLA
e do Conselho
Federal de Quimica
na Campanha
Mistura Explosiva
junto ao Sindicato
de Empregadas
Domeésticas do RJ
(03/04/2023).

Dep. Afonso Motta, Presidente da FPQUIMICA (19/04/2024).




Juliana Marra,
Presidente da ABIPLA
e Paulo Engler, Dir.
Exec. da ABIPLA no
relancamento da Frente
Parlamentar

da Quimica
(19/04/2023).

Equipe ABIPLA com a equipe da ALIADA (Assoc. Latino Americana de Produtos de Limpeza) e
integrantes do Comité do CPLA 2023.

@ Anuario 2024
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Langamento do Anuario ABIPLA 2023. Da esq. Para direita: Claudio Czarnobai
(NIQ), Juliana Marra (ABIPLA), Paula Ferolla (Euromonitor) e Paulo Engler
(ABIPLA).

Brindes do
evento da ABIPLA
(27/06/2023).




Evento IRELGOV 2023. Juliana Marra (Unilever), Paulo Engler (ABIPLA), Roberta Kuruzu
(Ypé) e Patricia Cassotti (Reckitt) discorreram sobre os desafios do setor de saneantes.

ENCONTRQ

2023 + Tenciéncias &M RelGov BR
ETITNIDADE
oS DESAFIOS PARA COMP e pés_pANDEM[.

DAS EMPRESAS DE SANEANT

gt

i
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ABIPLA

Frederico Marchiori (Oxiteno/Indorama) e Paulo Engler na Fabrica
da Indorama (14/08/2023)




Parlamentares da FPQUIMICA, autoridades estaduais e municipais e do Instituto Nacional
do Desenvolvimento da Quimica (IdQ) (14/08/2023).

O projeto Mistura
Explosiva, em parceria
com o Conselho Federal
de Quimica, ficou em

2.° colocado no Prémio
Marco Maciel promovido
pela Assoc. Brasileira de
Relacées Institucionais e
Governamentais. Trata-se
de uma Campanha Contra
a Mistura Caseira de
Saneantes e Contra o uso
de Produtos de Limpeza
Informais (30/08/2023).
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HOUSEHOLD SUMMIT

Paulo Engler
(ABIPLA) discursa
no Household

A distibuico gerol da emosira qug ivico Innovation Summit.

seguiv o distribuicdo da RASS
interesse da ABIPLA.

& Perfil da Empresa

famento

#HouseholdSumn

Anselmo Takaki (ABIPLA), Rui Gomes (Investe Sdo Paulo) e Paulo Engler
no lancamento do programa paulista Facilita SP.




20.“ Semana Nacional de Ciéncia e
Tecnologia - 14/10 a 20/10 de 2023

Participacao da ABIPLA junto com Conselho Federal de Quimica. Estande atendeu
1.200 pessoas com o projeto Mistura Explosiva. Agradecimento aos associados da
ABIPLA pelo apoio.
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ABIP

Juliana Marra e Paulo Engler na divulgacdo do Projeto Mistura Explosiva
em Brasilia.

Paulo Engler e Lizandra Moraes da ABIPLA promoveram reunido com a Anvisa e
integrantes do Comité Regulatdrio da Anvisa visando ampliar didlogos e melhorias
normativas.
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EMBALAGEM
ECONOMICA

EMBALAGEM
ECONOMICA

histérico
Flora Na Flora, trabalhamos para produzir as melhores solugdes em

cuidados: para a sua casa, para a sua higiene, para a sua familia
e para vocé.

A Flora é feita por brasileiros que conseguem entender a
complexidade e a pluralidade do nosso pais, porque nascemos
aqui, e nossas marcas estdo espalhadas por todo o territério.

Nosso jeito contemporaneo de ser e a nossa forma criativa de
pensar fazem com que busquemos o desenvolvimento das me-
lhores solucdes em home care. Todo dia nos esforcamos para
levar o que ha de melhor para as géndolas de todo o Brasil.

Sérgio Caldas

Presidente

Além disso, nos guiamos pelo objetivo de nos tornarmos os
embaixadores do cuidado no Brasil, ajudando as pessoas a se
cuidarem melhor por onde passamos.

A companhia conta com um laboratério préprio de Pesquisa e
Desenvolvimento (P&D) em S&do Bernardo do Campo (SP) e uma
das maiores plataformas industriais nacionais do setor, com fabri-
cas em Luzidnia (GO), ltajai (SC) e Maceié (AL), além de quatro
Centros de Distribuigdo, localizados em Luziania (GO), Itajai (SC),
ltapeva (MG) e Séo Paulo (SP).

Flora — Cuidar é tudo.
missao

Sermos os melhores naquilo que nos propusermos a fazer,
com foco absoluto em nossas atividades, garantindo os melhores
produtos e servigos aos clientes, solidez aos fornecedores, renta-
bilidade aos acionistas e a oportunidade de um futuro melhor a
todos os nossos colaboradores.

R. Lemos Monteiro, 120
Butanta, Sdo Paulo - SP a
(0 oo produtos e servigos
www.flora.com.br
Facebook: floracosmeticoselimpeza - i . A
Instagram: @floracosmeticoselimpeza Industria nacional de bens de consumo (produtos para cuida-

LinkedIn: Flora Cosméticos e Limpeza dos pessoais, casa e roupa).
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histérico

O Grupo Raymundo da Fonte, é uma empresa brasileira fabri-
cante de produtos de limpeza doméstica, higiene pessoal, con-
dimentos e inseticidas desde 1946. Nascida do sonho de levar
bem-estar e qualidade de vida para os lares de todos os brasilei-
ros, hoje possui em seu portfélio marcas lideres em eficiéncia e re-
sultados que atendem as mais diversas necessidades domésticas.
Atualmente, o grupo, que gera mais de 2.200 empregos diretos
e mais de 500 profissionais de vendas, conta com cinco plantas
industriais situadas em Pernambuco, Para, Bahia, Ceard, Itajuba
e Piracicaba, responséavel por atingir 95% dos pontos de venda
no Norte e Nordeste. Dentre os mais de 300 produtos existentes
no portfélio, a empresa detém, entre as lideres de mercado, as
marcas Brilux, Even e Sonho. Sao aproximadamente 300 milhdes
de litros de agua sanitéria, 270 milhdes de litros de sabonete e
45 milhdes de litros de amaciante produzidos por ano. Sua indus-
tria moderna conta com tecnologias de maquinarios da Franga,
Alemanha, Japdo, Suica e Italia. O grupo, que desenvolve um tra-
balho comprometido com a responsabilidade social e ambiental,
investe continuamente em capacitagdo, projetos educacionais e
na valorizacdo dos colaboradores e comunidades.

missao

Desenvolver, produzir e levar aos lares brasileiros produtos
que contribuem para uma vida melhor, com decisGes equilibra-
das, visando a satisfagdo de todas as partes envolvidas.

produtos e servicos

Industrializagdo de produtos de higiene pessoal, limpeza do-
méstica, condimentos e inseticidas.

Hisbello de
Andrade Lima

Diretor Superintendente das Induistrias
Reunidas Raymundo da Fonte

Rodovia PE 15 - km 14 - Torres Galvao
Paulista - PE
PE
CEP 53.417-690
(81) 3437-8200
www.raymundodafonte.com.br




Isaac Hemsi

CEO

Priscilla Saraiva

Gerente Comercial, Marketing e Trade
Marketing

ltupeva - SP

www.topland.ind.br

histdrico
TOPLAND é uma empresa brasileira, consciente e sustentavel. Faz parte
de um grupo empresarial de mais de 58 anos de atividade industrial.

Acreditamos que a limpeza vai além de apenas remover a sujeira e os ger-
mes. Ela desempenha um papel vital em criar ambientes saudaveis e seguros,
em que as pessoas possam florescer e se sentir protegidas. Nossa missdo é
oferecer produtos que vao além das expectativas, elevando o bem-estar e
trazendo conforto emocional para todos os lares e espagos comerciais.

Com toda essa experiéncia executiva, somada ao nosso time selecionado
de colaboradores, o que nos diferencia no mercado é a nossa visao voltada
ao futuro a longo prazo. Nés acreditamos no poder transformador da limpeza,
ndo apenas no aspecto fisico, mas também no emocional. Sabemos que um
ambiente limpo pode gerar uma sensagao de tranquilidade, paz e felicidade.

Nossos produtos sdo cuidadosamente desenvolvidos, combinando a
mais alta qualidade com ingredientes sustentaveis. Acreditamos firmemen-
te em preservar o meio ambiente para as geragdes futuras, e isso se reflete
em nossas praticas de produgdo, posicionamento de produtos, certificagdes
e embalagens.

Além disso, temos o compromisso de superar as expectativas de nossos
clientes. Queremos ser mais do que uma empresa de produtos de limpeza;
queremos ser um MUNDO LIMPO DE VIVER, sendo fonte de inspiragdo e
apoio para todas as pessoas que valorizam um ambiente limpo e saudavel.

Somos TOPLAND e estamos animados em fazer parte da sua jornada de
higiene e limpeza. Junte-se a nés e descubra como podemos transformar a
limpeza em uma experiéncia emocionalmente positiva, fornecendo produtos
que cuidam de vocé, de sua familia e de seus espagos com amor, dedicagédo
e com um toque especial.

. ~

Nossa missdo é oferecer produtos excepcionais, resultado de rigoro-
sos processos de controle. Buscamos estabelecer relacionamentos dura-
douros, proporcionando uma experiéncia Unica aos clientes e parceiros.

Comprometidos com a sustentabilidade, promovemos praticas empresa-
riais éticas e responsaveis.

produtos e servicos

Produtos de limpeza, higiene e bem-estar: alcool, multiuso, remove-
dor para limpeza, lava lougas, desengordurante, limpa vidros, difusor de
aromas, home spray, bloqueador de odor e removedor de esmaltes.



histérico

Somos a Ypé, uma empresa 100% brasileira, com mais de 70
anos de histéria, presente em mais de 95% dos lares brasileiros,
de acordo com pesquisa da Kantar 2022. Nascemos com a missdo
de contribuir para a salide, o bem-estar e a qualidade de vida das
pessoas, com produtos de alto desempenho, préticos, sustenta-
veis e acessiveis.

Contamos com mais de 7 mil colaboradores e um portfélio
com mais de 450 produtos, distribuidos em 23 categorias. Somos
lideres no segmento de higiene e limpeza, com as marcas Ypé,
Atol, Assolan, Tixan, Perfex, Flor de Ypé e Action Ypé, comerciali-
zadas no Brasil e em mais de 10 paises.

missao
Contribuir para a salude, o bem-estar e a qualidade de vida

das pessoas, com produtos de alto desempenho, praticos, sus-
tentaveis e acessiveis.

Garantir qualidade em tudo o que fazemos.

produtos e servigos

Especializagdo em limpeza, higiene, saiide e bem-estar.

Waldir Beira
Junior

Presidente Executivo

www.ype.ind.br
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renato.borducchi@anhembi.ind.br

Matriz S3o Paulo:
Rua André Rovai, 481
Centro — Osasco/SP

06233-150
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44036-331
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histérico

A histéria da Anhembi comegou na década de 40, quando as dguas
sanitarias Qboa® e Super Candida® eram produzidas por duas empre-
sas distintas. Nos anos 50, com a fusdo dessas empresas, nasceu a in-

dustria Anhembi, que consolidou as marcas Qboa® e Super Candida®,
em suas posi¢des de destaque no mercado nacional.

Toda qualidade e o investimento em nossos produtos buscam aten-
der as necessidades dos consumidores, assim como o trabalho e a
dedicagdo contribuem para o reconhecimento, a solidificagcdo da lide-
ranca em vendas mantém nossas marcas como sindnimo de categoria
em todo o Brasil.

Hoje com mais de 76 anos, a Anhembi segue levando qualidade,
praticidade e inovagdo para os consumidores. Transformando o con-
ceito de limpeza em milhares de lares brasileiros.

. ~
Desenvolver e oferecer ao mercado solugdes de higiene e limpeza,
especialmente a base de cloro e seus derivados, que contribuam para a

saude, o conforto e o bem-estar da sociedade, e atuar sempre com res-
ponsabilidade social.

produtos e servicos
Agua Sanitéria
Alvejante com cloro perfumado
Alvejante com cloro e detergente
Amaciantes
Tira manchas para roupas brancas
Tira manchas para roupas coloridas
Cloro gel
Limpador sanitario
Tira limo
Limpeza pesada
Multiusos especialistas

Multiusos tradicionais
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A Unilever, uma das maiores fornecedoras do mundo de produtos de Beleza
e Bem-Estar, Cuidado Pessoal, Cuidados com a Casa, Nutricdo e Sorvetes, esta
presente em mais de 190 paises, seus produtos sdo usados por 3,4 bilhdes de

pessoas todos os dias. Contamos com 127 mil colaboradores e vendas que alcan-
caram € 59,6 bilhdes em 2023.

A nossa visdo ¢ ser lider global em negdcios sustentaveis e demonstrar como
um modelo de negécio guiado por propdsitos e pronto para o futuro conse-
gue resultados melhores. Somos uma empresa tradicionalmente progressista e
responsavel.

Mais da metade de nossos negdcios estd em mercados emergentes e em
desenvolvimento. As mais de 400 marcas da Unilever, dentre as quais estdo Dove,
Knorr, OMO, Rexona, Hellmann’s, Kibon, Lux, Magnum e Axe, sdo encontradas
no mundo todo.

Para atingirmos nosso propédsito de tornar a sustentabilidade parte do dia
a dia das pessoas, precisamos ser mais que apenas uma empresa sustentavel,
precisamos estar verdadeiramente preparados para o futuro: digitalizados e mais
rapidos e flexiveis para anteciparmos as muitas mudancas significativas que estdo
moldando nossa indUstria.

Conduzimos o propdsito por meio de nossas marcas, que crescem adotando
agles significativas para a sociedade. Usamos nossa escala para o bem, estabe-
lecendo parcerias para criar movimentos que tragam transformagdes positivas.

Expandimos nosso negécio com a evolugdo do nosso portfélio, aproveitan-
do nossa visdo e inovagdo para antecipar tendéncias e agir de acordo com elas.
Continuamos expandindo nossa presenca em mercados de alto crescimento, cer-
tificando-nos de que oferecemos os melhores produtos, quando e onde as pes-
soas necessitem e desejem.

Trabalhamos para ajudar a redefinir o futuro do trabalho, criando uma organi-
zagdo diversa e inclusiva, digitalmente qualificada, flexivel e conectada, que atrai
os melhores talentos e inspira a paixdo e o comprometimento de nossos colabo-
radores e de milhdes de pessoas que trabalham em nossa cadeia de valor.

Conduzimos tudo isso utilizando o potencial da tecnologia, usando anali-
ses avangadas para aprofundar o relacionamento com compradores e clientes,
acelerando nosso progresso em sustentabilidade e estimulando nossa inovacéo,
criatividade e agilidade. Acreditamos que ¢ assim que aumentaremos ainda mais
a nossa performance, e construiremos um negécio liderado por propésito e pre-
parado para o futuro.

Andres Gonzalez

Presidente Unilever Brasil

Lider do Negécio de Beleza e Bem-Estar

Poliana Sousa

Lider do Negécio de Cuidados Pessoais

Marcelo Costa
Lider do Negécio de Cuidados com a Casa
Rodrigo Visentini

Lider do Negécio de Nutricdo

Jodo Francisco
Ribeiro

Lider de Supply Chain

Luciana Pagancato

Lider de Recursos Humanos

Ricardo Zuccolo

Lider de Vendas

Rodrigo
Sanroman

Lider de Financas

Suelma Rosa

Lider de Reputagdo e Assuntos Corporativos

Manuela Dode
Lider Juridico

www.unilever.com.br
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QUALIDADE E PRATICIDADE
HA MAIS DE 76 ANOS.

ASSIM A ANHEMBI SEGUE ¢
TRANSFORMANDO O CONCEITO -
DE LIMPEZA EM MILHARES

DE LARES BRASILEIROS.

N
- L,

Quando o assunto é eficiéncia e qualidade, os produtos
Super Candida e Qboa sdo referéncias de mercado.
Mas a Anhembi inovou mais uma vez, trazendo uma
nova linha de amaciantes.

E ja temos certeza que essa nova linha de amaciantes

Sense Qboa fard a diferenga em nosso portfélio de produtos,
conquistando consumidores de todo o pais e contribuindo
para uma histéria de mais de 7 décadas de confianga e cuidado.

00 Y 1 ®® gboaoficial
anhembi.ind.br ___k :

4 gboa.com.br

c.ﬁw"p' ®® super_candida

4 supercandida.com.br
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ABIPEA

&ﬁldal;ﬁ Brasileira das Inddstrias de Produtosde
e, Limpeza e Saneantes de Uso Domestico
deUsnProﬁssiun L

Gabarito

1. GAS CLORO

2. CLOROFORMIO
3. PRUDENCIA

4. PIRATA

5. ROTULO

6. ANVISA

7. QUIMICA

8. CLORAMINA

9. MICELA

10. ABIPLA

11. RECICLAGEM
12. BACTERICIDA
13. DESINFESTANTE
14. HIGIENIZAR
15. SANEANTE




